
1 
 

 به نام خداوند جان و خرد                 

 

 

 دكتر سيد حميد خداداد حسيني
Sayed Hamid Khodadad Hosseini- PhD 

 دانشگاه تربيت مدرس
Tarbiat Modares University 

 
 

 فردی: اطلاعات  

 

 نام و نام خانوادگي: سيد حميد خداداد حسيني
 

 گروه مدیریت بازرگاني،  دانشگاه تربيت مدرس ، 42پایه   - تمام استاد

  و اقتصاد مدیریتدانشكده آدرس: 

 ، 14155-337صندوق پستي  ، انشگاه تربيت مدرس ، تهراند 

 1377/ 6/ 15تاریخ استخدام:   

 . 21 -82884673 نمابر:         82884634تلفن:   

 hodadad@modares.ac.irKپست الكترونيك:   

 

 

 سوابق تحصيلي: (1

 

 تاریخ فارغ التحصيلي تحصيلي رشته نام دانشگاه  مقطع 

 كارشناسي •

 

 كارشناسي ارشد •

 

 دكتري •

 علامه طباطبائي 

 

 تهران 

 

 استراليا -ملبورن

 مدیریت صنعتي

 

 صنعتي-مدیریت بازرگاني 

 

 بازرگاني مدیریت 

1367 

 

1370 

 

1376 

 

 

 

 

 

 

 

mailto:Khodadad@modares.ac.ir


2 
 

 سوابق شغلي و اجرایي: (2
 

 ادامه دارد(-1402مدیرگروه مدیریت بازرگاني دانشکده مدیریت و اقتصاد )ازسال  •

 (1403 -1401)از سال  تربيت مدرس  معاون برنامه ریزی، نظارت، و فناوری اطلاعات دانشگاه •

 (1402 -1388س )از سال دانشگاه تربيت مدر –رئيس دانشکده مدیریت و اقتصاد  •

 (1388 -1386)از سال دیریت و اقتصاد دانشگاه تربيت مدرس مسئول راه اندازی دانشکده م •

 (1399-1382)رئيس مركز كارآفریني دانشگاه تربيت مدرس  •

 (1388-1380س)وابسته به دانشگاه تربيت مدر -توسعه فناوریرئيس مركز مطالعات مدیریت و  •

 ادامه دارد(-1403وری دانشگاه تربيت مدرس )از سال  عضو كميته بهره •

 ادامه دارد(-1404عضو هيات مميزه موسسات آموزش عالي و پژوهشي وابسته به قوه قضائيه ) •

نماینده هيات اجرایي جذب دانشگگاه در دانشگکده مگدیریت و اقتصگاد دانشگگاه تربيگت مگدرس  •

 ادامه دارد( -1403)

 (1391-1385عضو هيات مميزه دانشگاه تربيت مدرس ) •

 (88-86) ه تربيت مدرس دانشکده علوم انساني دانشگامعاون آموزشي  •

 ( 1386-1382) مدیر گروه مدیریت دانشگاه تربيت مدرس   •

 ادامه دارد – 1400تربيت مدرس از سال عضو شورای هدایت و نظارت طرح ارتقا و طراز دانشگاه  •

 1403 – 1400 از سال مشاور پارک علم و فناوری دانشگاه تربيت مدرس  •

 1404 – 1400از سال ي آموزش و پژوهش مدیریت و برنامه ریزیلعضو هيات امنای موسسه عا •

 1404-1401عضو كميسيون دائمي هيات امنای دانشگاه تربيت مدرس از سال  •

شگورای  -رئيس كار گروه مدیریت وزارت علوم، تحقيقات و فناوری و شورای تحول علگوم انسگاني •

 (1403-1395عالي انقلاب فرهنگي)

  یشورا  -يتحول علوم انسان یو شورا  یو فناور  ت قايوزارت علوم، تحق  تیریكار گروه مد  عضو •

 ( ادامه دارد -  1403) يانقلاب فرهنگ  يعال

 ادامه دارد(  -1403عضو كميسيون بازاریابي و تبليغات كميته ایراني اتاق بازرگاني بين الملل ) •

  ادامه دارد( -1395رئيس هيات مدیره انجمن علوم مدیریت ایران ) •

 ادامه دارد( -1389عضو هيات مدیره انجمن علمي بازاریابي ایران ) •

رئيس كارگروه علوم انساني و عضو كميسيون بررسگي نشگریات علمگي وزارت علگوم، تحقيقگات و  •

 ادامه دارد( -1392)فناوری 

  دانشکده علوم انساني دانشگاه تربيت مدرس  هيات مميزهكميسيون تخصصي  رئيس •

 (1391-1385) گاه تربيت مدرس دانش اجتمائيعلوم  هيات مميزه كميسيون تخصصي رئيس •

  (1393-1385)تربيت مدرس  نظارت، ارزیابي و بهبود عملکرد دانشگاهعضو شورای  •

 (1393-1382) تربيت مدرس  تحول اداری دانشگاهعضو شورای  •

عضگگو شگگورای مركگگزی طگگرح كگگاراد )كگگارآفریني در دانشگگگاهها( وزارت علگگوم، تحقيقگگات و  •

 (1389-1382)فناوری
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 عضو كميسيون برنامه ریزی جامع آموزشي دانشگاه •

 عضو شورای پژوهشي تحصيلات تکميلي دانشکده علوم انساني •

  عضو شورای پژوهشي معاونت آموزش ناجا •

 عضو شورای نظارت و سنجش دانشکده علوم انساني دانشگاه تربيت مدرس  •

 1384همایش اشتغال و نظام آموزش عالي كشور  دبير علمي •

 1386ظام آموزش عالي كشوردبير علمي همایش اشتغال و ن •

 شركت سایپا یدک  )مشاور امور اقتصادی و بازرگاني(  •

  مشاور مدیر عامل بانك توسعه صادرات ایران •

 APO (1392-1393) نماینده ایران در سازمان ملي بهره وری آسيایي  •

  1390-1389رئيس كميته علمي گروه مدیریت، اقتصاد و حسابداری پنجمين جشنواره فارابي  •

 1391-1390رئيس كميته علمي گروه مدیریت، اقتصاد و حسابداری ششمين جشنواره فارابي •

 1395-1396جشنواره فارابي هشتمينكميته علمي گروه مدیریت، اقتصاد و حسابداری  عضو •

 1396-1397جشنواره فارابي هشتمينكميته علمي گروه مدیریت، اقتصاد و حسابداری  عضو •

 1395مور خير، اولين همایش ملي خير ماندگار دبير كميته علمي مدیریت و ا •

 1400 -1395شورای راهبری آموزش و بهسازی منابع انساني دیوان محاسبات كشور عضو  •

 1398 -1395عضو شورای پژوهشي بانك شهر  •

 دانشگاه تربيت مدرس  -1397ریيس پانزدهمين كنفرانس بين المللي مدیریت  •

 دانشگاه شهيد بهشتي  -1398ریيس شانزدهمين كنفرانس بين المللي مدیریت  •

 دانشگاه الزهرا  -1399ریيس شورای سياستگذاری شانزدهمين كنفرانس بين المللي مدیریت  •

دانشگگاه شگهيد   -1400ریيس شورای سياستگذاری هفدهمين كنفرانس بگين المللگي مگدیریت   •

 بهشتي

علامه  نشگاه  دا -1400 ت یریمد  يالملل نيكنفرانس ب هجدهمين یاستگذاريس  ی شورا سیير •

 طباطبایي

تربيت  دانشگاه  -1401  تیریمد  يالملل  نيكنفرانس ب  نوزدهمين یاستگذاريس  ی شورا سیير •

 مدرس 

 تهراندانشگاه  -1402  تیریمد  يالملل  نيكنفرانس ب بيستمين یاستگذاريس  ی شورا سیير •

 دانشگاه الزهرا    -1404ریيس شورای سياستگذاری بيست یکمين كنفرانس بين المللي مدیریت   •

 1404ریيس شورای سياستگذاری سومين كنفرانس بين المللي مدیریت بازاریابي صنعتي  •

 (1400-1382) عضو شورای پژوهشي دافوس ناجا •

 ادامه دارد( -1394عضو شورای پژوهشي پژوهشکده راهبردی سازمات تحقيقات ناجا ) •

 ادامه دارد( – 1401سردبير مجله پژوهش های مدیریت در ایران )از سال  •

  ادامه دارد( -1390)اجا ن-سردبير فصلنامه توسعه مدیریت منابع انساني و پشتيباني •

 ادامه دارد( –از سال  1390سردبير مجله آموزش در علوم انتظامي ناجا ) •

 ادامه دارد( -1386پژوهش های مدیریت در ایران )عضو هيات تحریریه مجله  •
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 ادامه دارد( -1390) راهبرد های بازرگاني عضو هيات تحریریه مجله •

 ادامه دارد( -1394)مدیریت راهبردی  عضو هيات تحریریه مجله •

  ادامه دارد( -1387مطالعات مدیریت بازرگاني ) عضو هيات تحریریه مجله •

 ادامه دارد( -1387) چشم انداز مدیریت بازرگاني عضو هيات تحریریه مجله •

 ادامه دارد(-1382)عضو هيات تحریریه مجله بين المللي علوم انساني  •

 ادامه دارد( -1389توسعه كارآفریني ) عضو هيات تحریریه مجله •

 ادامه دارد( -1390) علوم مدیریت ایران عضو هيات تحریریه مجله •

 ادامه دارد( -1382)عضو هيات تحریریه مجله علوم انتظامي  •

 ادامه  دارد( -1401عضو هيات مدیره خيریه حق معلوم دانشگاه تربيت مدرس )از سال  •

 ادامه دارد( – 1402عضو و نایب ریيس بنياد خيرین و حاميان دانشگاه تربيت مدرس )از سال  •

 

 ( زمينه هاي مطالعاتي و علایق تحقيقاتي:3

 بازاریابي و مدیریت بازار -5 برنامه ریزی و مدیریت استراتژیك -1

 سياستگذاری در صنعت -6 مدیریت استراتژیك علم و فناوری -2

 تحقيقشناسي روش  -7 ستراتژیك پروژه و ساخت مدیریت ا -3

 طراحي فرآیندهاباز ساختار سازماني و  -8 در سازمانها   خلاقيت و نوآوری -4
 

 تاليف و ترجمه كتاب:   (4
 

انتشارات صفار.  )با تجدید نظر و اضافات(، تاليف،    مدیریت و برنامه ریزی استراتژیك: رویکردی جامع •

 . 1399 پنجم چاپ  تهران.

 

 . 6913انتشارات سمت، تهران  ، تاليف،  چهارمچاپ  كسب و تجارت الکترونيك: رویکردی مدیریتي، •

 

 1388تاليف، انتشارات همای دانش .   ده كارآفرین منتخب دنيا: سرگذشت و تجارب، •

 

 1397، چاپ دوم  نگاه دانش تاليف، انتشارات، تبليغات، از تئوری تا عمل؛ •

 

، تاليف و تصنيف،  انتشارات  دازی، الگو سازی، معيارها، و روش ارزیابيكتاب تعالي بازاریابي: مفهوم پر •

 1392سازمان مدیریت صنعتي، تهران، 

 

ارزش  • مکاتب،   : برند  جامع  ملي،مدیریت  برند  توسعه  و  مطالعات   گذاری  انتشارات  ترجمه،  و  تاليف 

 1400چاپ پنجم،  فرهنگي، 

 

 . 1401نوبت ششم  انتشارات نگاه دانش،، تاليف، با رویکرد برنامه ریزی  برند مدیریت  •
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 1394انتشارات دانشکاه امام علي )ع(،  اقتصاد یادگيرنده،  •

 

 1400ترجمه، انتشارات نگاه دانش  ،راهبری استراتژی دیجيتال بازاندیشي : كسب و كارهای نوین •

 

و نشر    شركت چاپ، ترجمه،  يرقابت  تیخلق مز  یبرا   یروابط مستمر با مشتر   جاد یا:  وستهيپ  یاستراتژ •

 . 1403بازرگاني، 

 

 انجام شده: كاربردي-طرحهاي تحقيقاتي  (5

 تدوین سند تحول راهبردی نظام آموزش عالي كشور )مدیر پروژه(  (1

 پروژه(  ری)مد   ي ستیز داتیمقابله با تهد  یراهبرد  يسند مل  نیطرح تدو (2

 تدوین سند علم و فناوری كشور )مدیر گروه(  (3

 تدوین برنامه راهبردی پژوهشگاه ملي مهندسي ژنتيك و زیست فناوری )مدیر پروژه(   (4

پروژه تدوین استراتژی بخش معدن در كشور ) قائم مقام مدیر پروژه و مدیر كميته متدولوژی و   (5

 تلفيق طرحها(

 تی و مز  يابی، بازار ،ی پژوه،  برنامه راهبرد ندهی: آ هیطرح جامع بانك سرما نیو تدو يطراح (6

 پروژه(  ر ی)مد  يرقابت

،طراحي و   یساز نه ي،به يشناس  بيآس "سپاهان سازی  یباطرصنعتي امع گروه ج ی زی برنامه ر (7

 )مدیر پروژه(  "يالملل  نيو ب ي تدوین برنامه راهبردی در سطح مل

 )مدیر پروژه(  ران یا ي بانك مل يابیبازار ی برنامه راهبرد (8

 استراتژیك دانشگاه تربيت مدرس )مدیر پروژه(  ی برنامه ریز (9

 ( مجری) ناجا –طراحي و تدوین استراتژی صندوق قرض الحسنه و پس انداز قوامين   (10

 پروژه(  ری)مد رانیدر مركز آمار ا  كیاستراتژ ی زی برنامه ر  ند یفرآ یساز اده يو پ يطراح (11

 پروژه(  ر ی)مد  ران یمركز آمار ا  ی برنامه راهبرد نیطرح تدو (12

 بانك سپه )مدیر پروژه(  ی برنامه راهبرد نیطرح تدو (13

 نان دولت )همکار اصلي( طرح بهبود منزلت اجتماعي كارك (14

 طرح انتخاب دانشجویان مستعد دانشگاهي برای آموزش مهارتهای مدیریتي )همکار اصلي( (15

 طراحي مجدد ساختار سازماني و فرآیندهای اجرائي وزارت امور خارجه )مدیر گروه(  (16

 طراحي مجدد ساختار سازماني و فرآیندهای اجرائي وزارت كار و امور اجتماعي  )مدیرگروه(  (17

در   (18 خصوصي  بخش  با  دولتي  بخش  مشاركت  زمينه  در  كشورها  تجارب  تطبيقي  مطالعه  و  بررسي 

 رابطه با ساخت آزاد راهها )مدیر پروژه( 

طرح جامع بهبود نظام جامع نيروی انساني اداره كل امور مالي و مخازن شركت راه آهن جمهوری   (19

 اسلامي ایران )مدیر گروه( 
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 طراحي سيستم بهينه )مدیر گروه(  ارزیابي عملکرد دستگاههای دولتي و (20

ها   (21 از خلاقيت  پشتيباني  مراكز  كوچك    –طراحي  شركتهای  و  نيروهای خلاق  ابتکارات  و  نوآوریها 

 )مدیر پروژه(  –صنعتي )آنکوباتورها( 

جانبازان   (22 و  مستضعفان  بنياد  ستادی  حوزه  اجرائي  فرآیندهای  و  سازماني  ساختار  مجدد  طراحي 

 انقلاب اسلامي )مدیر پروژه( 

 طراحي ساختار كلان وزارت راه و ترابری )مدیر پروژه(  (23

 ناجا )مدیر گروه(  –تعيين شاخصهای ارزیابي عملکرد نيروی انتظامي جمهوری اسلامي ایران  (24

 )مجری( دی كشور كاربر  –توسعه آموزشهای علمي  (25

)مد ط (26 فرآیندهای سازمان هواپيمائي كشوری و شركت فرودگاههای كشور  و  یر  راحي مجدد ساختار 

 پروژه( 

 طراحي مجدد فرآیندهای صندوق قرض الحسنه بسيجيان )مدیر پروژه(  (27

 طراحي مجدد ساختار و فرآیندهای كلان شركت برق منطقه ای خوزستان )مدیر پروژه( (28

 آسيب شناسي ساختار و فرآیندهای بانك مسکن )مدیر پروژه(  (29

 طراحي ساختار و فرایندهای تفصيلي شركت شبکه برق ایران )مدیر پروژه(  (30

 طراحي مجدد ساختار و فرآیندهای بانك تجارت )مدیر پروژه(  (31

 مجری پروژه( )اجرای نظام مدیریت بهره وری )چرخه مدیریت( در اداره كل وزارت تعاون   (32

اسناد كشور   (33 و  ثبت  سازمان  كل  اداره  در  مدیریت(  )چرخه  وری  بهره  مدیریت  نظام    مجری )اجرای 

 پروژه( 

 )مجری پروژه( بهره وری )چرخه مدیریت( در اداره كل وزارت راه و ترابری  اجرای نظام مدیریت  (34

 طرح چالشهای مدیران مناطق نفت خيز جنوب )مشاور و ناظر( (35

 تحليل وضع موجود بخش حمل و نقل كشور در مدیریت بحران )ناظر(  (36

 پروژه بهره وری سبز در شركت ملي گاز ایران )مشاور(  (37

 طراحي مجدد فرآیندهای دانشگاه تربيت مدرس )مدیر پروژه(  (38

 سي نحوه قيمت گذاری در بازارهای الکترونيکي و عوامل موثر بر آن )مدیر پروژه( ربر (39

 مدیر پروژه( بانك كشاورزی و ارائه راهکارهای بهبود آن ) برند ارزیابي توان  (40

 )مدیر پروژه(  ستاد اجرایي فرمان امام )ره( طراحي مجدد فرآیندهای  (41

فرآینده (42 فناوری    ایطراحي مجدد  و  تحقيقات  علوم  وزارت  فناوری  و  پژوهش  آموزش،    معاونت های 

 )مدیر پروژه( 

 بازمهندسي فرایندهای كسب و كار و ساختار سازماني سازمان املاک و اموال )ناظر طرح(  (43

  باز طراحي ساختار سازماني مجتمع گاز پارس جنوبي)ناظر پروژه( (44
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 شناسایي آميخته بازاریابي كارآفرینانه در بنگاه های كارآفرین صنایع غذایي)مدیر پروژه(  (45

 برنامه مدیریت ارتقا بهره وری در نظام اداری كشور )مدیر پروژه(   تدوین (46

 )مدیر پروژه(  1401باز طراحي ساختار كلان دانشگاه تربيت مدرس  (47

 

   

 مقالات علمي چاپ شده:   (6

 : پژوهشي-علمي ( 6-1

 مقالات فارسي:

، احي الگویي برای جو نوآوری سازمان بعنوان یك متغير مداخلگه گگرحميد، طر سيد خداداد حسيني،  (1
 .57-66صص   ،1379،  28شماره  دانشور،

 

حميد، بررسي ارتباط نوآوری تکنولوژیکي بگا موقعيگت اسگتراتژیك، سگاختار و   سيد خداداد حسيني،   (2

 .117-122 صص ،1380، دوره پنجم، شماره دوم، مجله مدرس محيط بيروني، 

 

مجله   حميد و فرهادی نژاد، محسن ، بررسي فساد اداری و روشهای كنترل آن،  سيد   خداداد حسيني، (3
 .1380دوره پنجم، شماره اول، بهار  مدرس 

 

حميد و مباركي، حسن، طراحي الگوی بکارگيری سيستمها و فناوری اطلاعگات   سيد خداداد حسيني،   (4

 .1383، 2 شماره،دانشورو بررسي تاثير آن بر موفقيت سازمانهای صنعتي، 

 

كاربردی: مفهوم ، جایگاه و مگدل مفهگومي،   –حميد، توسعه آموزشهای علمي    سيد خداداد حسيني،   (5

 .1381، پائيز 25، شماره ریزی و آموزش عاليپژوهش و برنامه

 

حميد و فتحي، سعيد، ارائه روشي برای اولویت بندی صگنایع ایگران بگر مبنگای  سيد   خداداد حسيني، (6

، زمسگتان 25، شگماره بارزگاني نامه، مجله پژوهشقابليت بازارسازی بين المللي در تجارت الکترونيکي

1381. 

 

 آوری حميد و مبگاركي، حسگن، ابعگاد سگازماني و كگاربرد سيسگتم هگا و فگن  سيد خداداد حسيني،   (7

 .1381 پایيز ، 6، شماره مجله مدرس  ،موفق صنعتي سازمانهای در اطلاعات

 

حسيني،   (8 آ  سيد خداداد  شم  و  فرش  حميد  صادراتي  یابي  بازار  الگوی  طراحي  علي؛  محمد  بادی، 

 . 100-79،صص  1384، 42شماره  مجله مدرس علوم انساني،دستباف ایران، 
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مجله  حميد و علي مهری؛ طراحي مدل مزیت رقابتي برای صنعت خودرو ایران،   سيد خداداد حسيني،   (9

 . 1384، تابستان 39، شماره    مدرس علوم انساني

 

ساختار   سيد خداداد حسيني،   (10 الگوی  تبيين  و  طراحي  شعبان؛  الهي،  و  رضا؛  پور،  اسماعيل  حميد؛  

در صنعت قطعه سازی خودروی     IT/IS سازماني متناسب با فناوری اطلاعات و سيستم های اطلاعاتي

 .  45-1، صص  1385بهار   مجله مدرس علوم انساني )ویژه نامه مدیریت(، ایران، 

 

رشاد گلستان، طراحي الگوی استراتژیك ورود به بازار جهاني: مورد  حميد و ف   سيد خداداد حسيني،   (11

 . 243-213، صص  1385 بهار، 1، شماره مجله مدرس صنعت خودروی ایران، 

 

حميد، شهریار عزیزی، و شعبان الهي، شناسائي موانع و راهکارهای بکارگيری    سيد حسيني،  خداداد   (12

خودرو،   ایران  شركت  مطالعه  مورد  الکترونيك:  بازرگاني، تجارت  ،  1384،  37شماره     پژوهشنامه 

 . 89-63صص

 

حميد و جواد حضوری، طراحي و تبيين مدلي برای نهادینه كردن نوآوری در    سيد خداداد حسيني،   (13

 56-37، صص1384، تيرماه 11شماره   مجله دانشور، بخش دولتي، 

 

حسيني،   (14 خداداد  علي،  زاده،  سيس  سيد رجب  طراحي  كوروش،  پرویزیان،  و  ارزشيابي  حميد،  تم 

 . 1384  مجله دانشور،كاركنان در سيستم بانکي: با استفاده از رویکرد تحليل سلسله مراتبي، 

 

حميد؛ فتحي، سعيد؛ و الهي، شعبان؛ طراحي الگوی تاثير فناوری اطلاعات بر    سيد خداداد حسيني،   (15

تحليل،   فرا  رویکرد  با  مالي  عملکرد  های  حسابرسي،سنجه  و  حسابداری  های  شماره    بررسي 

 83-61, صص  1385،زمستان 46

 

حسيني،   (16 و    سيد خداداد  اطلاعات  فناوری  رابطه  الگوی  ارایه  شعبان؛  الهي،  و  سعيد؛  فتحي،  حميد؛ 

وری؛   بهره  معمای  در  گيری  اندازه  عوامل  بر  تحليلي  فرا  تجاری:  شركتهای  پژوهشنامه  عملکرد 

 . 299-263، صص 1386؛ بهار 42شماره   بازرگاني؛

 

حسين (17 بر  حميد   سيد ي،  خداداد  موثر  سازماني  درون  عوامل  احمد،  قرائي  یوسف،  مقدم،  محمدی   ،

،  3شماره    فصلنامه مطالعات مدیریت انتظامي،توانمندی كاركنان گذرنامه فرودگاه امام خميني )ره(،  

 283-295، صص 1386

 

حميد و شم آبادی، محمد علي؛ بازار یابي صادراتي فرش دستباف ایران: بررسي    سيد خداداد حسيني،   (18

 1386، تابستان  43، شماره پژوهشنامه بازرگانيعوامل موثر و آسيب شناسي،  
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حميد؛ قليچ لي، بهروز؛ و مشبکي، اصغر؛ نقش سرمایه فکری در ایجاد مزیت    سيد خداداد حسيني،   (19

 109-124، صص 1387، 32شماره  دانشور،رقابتي،  

 

يد؛ تقوی، الهوردی؛ طراحي یك مدل غربالگری  حم  سيد توكلي غلامرضا؛ آذر، عادل؛ خداداد حسيني،   (20

انتخاب برای  اروپا    ریاضي  بنياد كيفيت  مجله مدرس  ؛   (EFQM)مساله های كليدی در مدل تعالي 

 . 1-32، صص 1387دوره دوازدهم، شماره اول،   علوم انساني،

 

مهران؛ (21 رضواني،  و  حميد؛   سيد  حسيني،  فازی:    خداداد  بازاریابي  یکپارچه  ارتباطات  مدل  طراحي 

موردی  ورزشي،  -مطالعه  و  پزشکي  تجهيزات  توليد  مدیریتصنعت  انداز  شماره  چشم  زمستان  29،   ،

 . 137-89، صص  1387

 

هندیاني، عبدا...، و رستمي مرادی، محمد صادق، عوامل فردی و سازماني    داد حسيني، سيد حميد؛خ (22

، صص.  1387، شماره چهارم،  يفصلنامه مطالعات مدیریت انتظامموٍر بر عدم كشف پرونده های قتل،  

473-459    

 

حميد؛ و اسدالله؛ هوشنگ، طراحي الگوی عوامل   سيد عزیزی, شهریار؛ روستا؛ احمد،  خداداد حسيني،  (23

، زمستان  29شماره  ،  چشم انداز مدیریت   موثر بر عملکرد نيروی فروش با رویکرد معادلات ساختاری، 

 . 275-253، صص  1387

 

اسماع  د يحم  د يس   ي نيداداد حسخ (24 الگو  ل،ي، شاه طهماسب  و نقش    ی اصلاح  مصرف مفهوم ضرورت 

،    تیریمد  بازرس زمان  و  نظارت  دوره    يفصلنامه  شماره  1387،   ، صفحه  6،  زمستان  سال    7-26، 

1388 

 

حميد؛كرد نایيج، اسدا...؛ و شيرخدایي، ميثم؛ عوامل موثر بر اعتماد مشتری در    سيد خداداد حسيني،   (25

 .  118-93صص8138شماره دوم، ، ، مجله مدرس علوم انساني(, B2C  تجارت الکترونيك )مدل

 

مبادلات   (26 و  مدیریت  نظام  مفقوده  حلقه  بازار،  فن  الله؛  روح  سهرابي،  حميد؛   سيد  حسيني،  خداداد 

 . 1388 ،1شماره  , تحول پژوهشنامه مدیریتتکنولوژی: طراحي و تبيين الگوی جامع در سطح ملي، 

 

27)   ، فرصتها  و  ضرورتها  و  نوآوری  ملي  نظام   ، حميد  سيد  حسيني  خداداد   ، حسن  فرد  مجله  داناني 

 80تا  65از   -صفحه  ،5شماره   - 1388« بهار    یعلم و فناور  استيس مدیریت و توسعه ، 
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روسای   (28 كنترل  و  نظارت  موثر  های  شيوه  بررسي   ، عبدالرضا  ناظری   ، حميد  سيد  حسيني  خداداد 

   ، صفحه 1387بهار  ،  3دوره ، شماره   ، 5مقاله  ،    رت و بازرسي مجله نظاكلانتریها بر عملکرد كاركنان ،  

 1388سال ، 89-110

 

موردی   (29 مطالعه  فازی:  یابي  بازار  آميخته  مدلسازی  مهران؛  رضواني،  و  حميد؛  سيد  حسيني،  خداداد 

 . 277-241 ، صص1388، تابستان، 51، شماره مجله پژوهشنامه بازرگانيصنعت باتری خودرو؛  

 

فصلنامه پژوهش     ران یفرهنگ كسب و كار در ا  ي ، مهندس   مان يپ  ي ، متق  د يحم  د يس   ي نيخداداد حس (30

 (  60تا  39از   -صفحه  ) 22ISC 37شماره  - 1388ارتباطات بهار  - مطالعات فرهنگ  يفرهنگ 

 

31)   ، مهران،   پارادایم  ؛  حميد   سيد خداداد حسيني،  رضواني،  و  پارادایميك  مباني  بر  تاملي  عادل:  آذر، 

كارآفرینانه(،   یابي  بازار  مطالعه:  )مورد  ای  رشته  ميان  مطالعات  در  ميان    نگاری  مطالعات  فصلنامه 

 . 147-119، صص.1388دوره دوم، شماره اول، زمستان   رشته ای  در علوم انساني، 

 

ميثم،   (32 خدائي،  حسيني،  شير  پردازی  حميد؛    سيد خداداد  مفهوم  پرویز؛  احمدی،  و  عادل،  آذر، 

بازاریابي" كيفي؛    "سرآمدی  رویکرد  با  توليدی  های  شركت  مدیریت در  انداز  شماره  چشم  ؛  31, 

 .62-43؛ صص 1388تابستان 

 

آذر، عادل، احمدی، پرویز،  مفهوم پردازی بازاریابي  حميد؛    سيد خداداد حسيني،  رضواني، مهران،  ،   (33

، شماره   توسعه كارآفرینيمللي در بنگاه های كار آفرین ایراني: بخش صنایع ایراني، كار آفرینانه بين ال

 31-54، صص 1388پنجم، پایيز  

 

دانایي فرد، حسن، حضوری، محمد جواد، خداداد حسيني، سيد حميد، آذر، عادل، فروهي، مهشيد،   (34

انتظامي نيروی  سازماني  عملکرد  نامه  نظام  انتظاميطراحي  دانش  فصلنامه  شماره  ،  و  4و3،  پایيز   ،

 .62-48، صص  1388زمستان 

 

كارایي  (35 حساسيت  تحليل  و  گيری  اندازه  حميد.  سيد  حسيني،  خداداد  و  اسماعيل،  طهماسبي،  شاه 

فصلنامه اقتصاد و  .     DEA   نسبي صادرات غير نفتي ایران در مقایسه با كشور های منتخب، رویکرد

 . 137-119، صص 1388یيز  ، تابستان و پا18و17، شماره های تجارت نوین

 

، و حسيني، سيد عماد، ارزیابي مولفه  حميد   سيد خداداد حسيني،  كوزه چيان، هاشم،  محمد احساني، (36

فدراسيون   و  بدني  تربيت  سازمان  مدیران  دیدگاه  از  ایران:  فوتبال  برتر  ليگ  بازاریابي  آميخته  های 

 . 19-5، صص  1389، تابستان 5، شماره مدیریت ورزشيفوتبال، 

 

http://journals.police.ir/issue_1740_1741_.html
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د،  ارزیابي مولفه  حسيني، سيد عما ؛ خدادادحسيني، سيد حميد  ؛ احساني، محمد  ؛ كوزه چيان، هاشم (37

  ( بازاریابي  آميخته  و  VPهای  بدني  تربيت  سازمان  مدیران  دیدگاه  از   ، ایران  فوتبال  برتر  ليگ   )

 5، شماره  1389، تابستان  شریه مدیریت ورزشي نفدراسيون فوتبال ، 

 

رضواني، مهران، و یدالهي، جهانگير، مفهوم پردازی    د،يحم  د يس   ،ينيخداداد حس  محمد،  ريام  ، يگلاب (38

،  چشم انداز مدیریت بازرگانيآميخته بازاریابي در بنگاه های صنایع غذایي كوچك و متوسط ایران،  

   .27-42، صص 1389،  2شماره 

 

حس  ز یپرو  یاحمد  (39 حس  د يس   ي ني،  خداداد   ، بررس   د يحم  د يس   ي نيفرهاد  توسعه    یرگذاريتاث  ي ، 

  ی هدف گردشگر  یروستاها  ي جامعه ) مورد پژوه  يو فرهنگ   يبر موضوعات اجتماع  ي قوم  ی گردشگر

مد   ، كرمانشاه  روستا  یشهر  ت یریاستان  زمستان    ز یيپا  یيو    يپژوهش-يعلم  26شماره    -  1389و 

 ( سال   180تا   163از   -صفحه  18) ISC)وزارت علوم(/

 

حميد؛  مروری بر رویکرد های رتبه بندی    سيد و خداداد حسيني،    ،عسگری، غلامرضا؛ مقبل، عباس  (40

-172، صص  1389،  3، شماره  14دوره    مجله مدرس علوم انساني،شركتها: نقد و بررسي و ارئه الگو،  

145 . 

 

یابي    ترفيع   سازی آميخته الگوخداداد حسيني، سيد حميد؛ و رضواني، مهران؛   (41 رویکرد  بازار  فازی:  با 

 . 61-78صص  ،1389پایيز ، 5، شماره  بازرگاني مدیریتمجله مطالعه موردی صنعت باتری خودرو؛ 

 

و خدامي، سهيلا،  (42 در    خداداد حسيني، سيد حميد،  كانال های صادراتي  بر جهت دهي  اینتر نت  اثر 

بازرگاشركت های كو چك و متوسط،   تابستان  نيكاوشهای مدیریت  بهار و  ، سال دوم، شماره سوم، 

 . 31-1، صص  1389

 

تعيين مولفه  احساني، محمد، شریفيان، اسماعيل ، كوزه چيان، هاشم، و خداداد حسيني، سيد حميد.   (43

دانشک در  ارتباطات  و  اطلاعات  فناوری  كارآفریني  د های  انگيزه   با  آن  ارتباط  و  بدني  تربيت  های  ه 

، صص  1389، پایيز 28شماره ، پژوهش در علوم ورزشي -مطالعات مدیریت ورزشيدانشجو یان ایران،  

13-32 . 

 

بهبود    (44 بر  عملکرد  تاثير  بررسي  رضا،  محمد  ضابط،  و  حميد،  سيد  حسيني،  خداداد  اصغر،  مشبکي، 

ناجا،   ستاد  در  انساني  انتظامي نيروی  مدیریت  مطالعات  زمستان  فصلنامه  چهارم،  شماره   ،1389  ،

 547-562صص

 

https://www.noormags.ir/view/fa/creator/235099/%D9%87%D8%A7%D8%B4%D9%85_%DA%A9%D9%88%D8%B2%D9%87_%DA%86%DB%8C%D8%A7%D9%86
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/4886/%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF_%D8%A7%D8%AD%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/107995/%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/232287/%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%B9%D9%85%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C
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ي، مهران، خداداد حسيني، سيد حميد، طغرایي، محمد تقي، جایگاه نگاشتي سرمایه اجتماعي  رضوان (45

محصول های  راهبرد  اساس  بر  متوسط  و  كوچك  های  كار  و  كسب  های  راهبرد  انسف،  -در  بازار 

 . 61-82، صص   8913و بهار  88، زمستان 20و19، شماره های  فصلنامه اقتصاد و تجارت نوین

 

و    (46 مسعود،  كسایي،  محمود،  سيد  رضا، حسيني،  محمد  زاده،  سيد حميد، حميدی  خداداد حسيني، 

مطالعات  لشکر بلوكي، مجتبي ، طراحي مدل فرایندی نوین راهبردی پا برجا در شرایط عدم قطعيت،  

   .83-110، 1390، بهار 5، شماره مدیریت راهبردی

 

اسماع  د يحم  د يس   ينيخداداد حس (47 شاه طهماسب  اله  لي،  تبع سارا    ي، شمن   تیریمد   گاهیجا  نيي، 

قوم  ور   يتنوع  بهره  شده  فراموش  مد   یعامل  فرهنگ   ت یریدر  ،    يكلان  تخصصكشور    ي ماهنامه 

  16)   54و    53شماره    -  1390  ري خرداد و ت  يفرهنگ   يانقلاب مهندس   يعال   ی شورا  يفرهنگ   يمهندس 

 (  59تا   44از  -صفحه 

 

سر آمدی  "احمدی، پرویز، طراحي الگوی  و  حميد؛ سيد خداداد حسيني، شير خدائي، ميثم،  (48

  پژوهشهای مدیریت در ایران، -در صنایع توليدی با رویکرد تركيبي، مدرس علوم انساني "بازاریابي

 . 301-290، صص 1390، بهار 1، شماره 15دوره 

 

شاه طهماسبي، اسماعيل، و خداداد حسيني، سيد حميد. اندازه گيری كارایي نسبي مزیت رقابتي بر   (49

ا مدل  رویکرداساس  منتخب:  های  كشور  با  مقایسه  در  پورتر  گون  مدیریت  ،  DEA   لماس  نشریه 

 . 112-91، صص 1390، پایيز 9، شماره  3، دوره بازرگاني

 

، ارزیابي كارایي بانك  حميد   سيد خداداد حسيني،    دلخواه، جليل، مشبکي، اصغر، دانایي فرد، حسن، و  (50

،  39،  6، شماره  چشم انداز مدیریت بازرگانيهای دولتي در مقایسه با بانك های خصوصي در ایران،  

 . 116-93،  1390تابستان 

 

ابراهيمي، مریم، مقبل، عباس، خداداد حسيني، سيد حميد، و آذر، عادل، طراحي مدل برنامه ریزی   (51

تركيبي،   رویکرد هوشمند  با  فناوری  مدیریت عمومياستراتژیك  زمستان  14، شماره  پژوهش های   ،

 39-23، صص  1390

 

ور، وحيده، احمدی، پرویز، خداداد حسيني، سيد حميد، و مشبکي، اصغر. عوامل موثر در حفظ  عليپ (52

كننده   عرضه  كننده،    –همکاری  عرضه  منظر  از  توزیع  زنجيره  در  كننده  مدیریت  توزیع  نشریه 

 . 1390، پذیرش مهر بازرگاني
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اثر   (53 و  كشور  الکترونيکي  آمادگي  بين  ارتباط  بررسي  سعيد،  فتحي،  و  حميد،  سيد  حسيني،  خداداد 

تحليل،   فرا  رویکرد  با  ها  بنگاه  در  اطلاعات  فناوری  كاربرد  اطلاعات،بخشي  فناوری  مدیریت    مجله 

 96-81، صص  1390، پایيز 8شماره 

 

توسعه فناوری  ، صفری كهره، محمد، ابراهيمي، عباس، و  نداف، مهدی،   حميد   سيد خداداد حسيني،   (54

فصلنامه مطالعات مدیریت بهبود  شي، موانع و شيوه های ارتقاء، :  بررسي عوامل انگيزبخش غير دولتي

 . 128-164، صص. 1390،  65، شماره و تحول

 

بازرگاني بر صنعت   (55 تاثيرات  ، بررسي  ، احمدی پرویز ، خداداد حسيني سيد حميد  رحيمي معصومه 

  ( جهاني  تجارت  سازمان  به  ایران  الحاق  صورت  در  ایران  ،    WTOدارویي  نظام  (  تحقيقات  مجله 

 . 1390سال 77 . تا صفحه 73  از صفحه  2  ;شماره  14 , دوره,  تابستانسلامت ،  

 

، مفهوم پردازی نقش     (56 ، رضواني مهران  ، یدالهي جهانگير  امير، خداداد حسيني سيد حميد  كلابي 

،  1390« تابستان    ي ابیبازار  ت یریمد مجله  ن در بازاریابي كسب و كارهای خانگي محور ،  فرد كارآفری

 . 84تا  63از   -صفحه  22)  11شماره   -سال ششم 

 

خداداد حسيني سيد حميد ، عزیزی شهریار ، مقایسه تطبيقي بازار شبکه ای و ساختار های هرمي ،   (57

 . 1390سال 49شماره   ،بررسي های بازرگاني مهر و آبان ،   مجله بررسي های بازرگاني 

 

تحليل تطبيقي انتقادی فنون طراحي استراتژی  ،  حميد   سيد خداداد حسيني،  و  لشکربلوكي، مجتبي،   (58

، صص  1390، شماره دوم، تابستان، فصلنامه مطالعات مدیریت انتظاميپابرجا در شرایط عدم قطعيت، 

353-374 . 

 

 تعيين عوامل مفهومي دوسطحي الگویوستا، احمد،  و ر  سيدحميد ، خدادادحسيني، عزیزی، شهریار ، (59

 . 80-61، صص  1391، بهار 9، شماره چشم انداز مدیریت بازرگانينيروی فروش،   عملکرد كننده

 

اميدی كيا، كامران، مشبکي، اصغر، خداداد حسيني، سيد حميد، و عزیزی، شهریار، شناسایي قابليت    (60

فصلنامه  های سازماني جایگاه سازی برند شركت در صنعت مواد غذایي با استفاده از نظریه داده بنياد، 

 . 35-72، صص 1391، شماره اول، بهار و تابستان،  اندیشه مدیریت راهبردی

 

، سيد حميد،  گلابي، امير محمد، مهرابي، روزا، مفهوم پردازی فرایند تصميم گيری  خداداد حسيني (61

، پایيز و زمستان  8، شماره مه مدیریت تحولپژوهش ناكار آفرینانه در بنگاه های كوچك و متوسط، 

 . 69-52، صص  1391

 

https://www.sid.ir/fa/journal/JournalListPaper.aspx?ID=33748
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نوروزی حسين، مشبکي اصفهاني اصغر ، خداداد حسيني سيد حميد ، كرد نائيج اسداله ، بررسي   (62

  2شماره  -  1391زمستان   ، ی نوآور تیریمد   ،ارتباط قابليت های هوش هيجاني با كارآفریني سازماني

 . 64تا   39از  -صفحه   ISC (26/يپژوهش-يعلم

 

آذر عادل ، دانشور مریم ، خداداد حسيني سيد حميد ، عزیزی شهریار ، طراح الگو ارزیاب عملکرد   (63

  -  1391« زمستان  تیریبهبود مد گروه ها كار تبيين و بسط الگو تحليل پوشش داده ها استوار ، 

 . 56تا   34از  -صفحه   23)  ي پژوهش-ي علم 18شماره 

 

روستا (64 شهریار؛  حسيني،  عزیزی,  خداداد  احمد،   و  سيد ؛  دو    حميد؛  مفهومي  الگوی  احمد،  روستا، 

فروش،   نيروی  عملکرد  كننده  تعيين  عوامل  بازرگانيسطحي  مدیریت  انداز  بهار  42،  9،  چشم   ،

 . 61-80،صص 1391

 

در حال   (65 های  در كشور  نوآوری  پيشبرد  مينا،  نوری،  و  پریسا،  ریاحي،  سيد حميد،  خداداد حسيني، 

،  1391، بهار  3، شماره  مجله سياست علم و فناوریتوسعه: بررسي برنامه های توسعه اقتصادی ایران،  

 119-101صص. 

 

خدامي، سهيلا، خداداد حسيني، سيد حميد، مشبکي، اصغر، و آذر، عادل، طراحي مدل چابکي  (66

، و  ، هوشياری كارآفرینانهITمشتری با رویکرد قابليت های پویای سازماني: بررسي نقش شایستگي 

 . 24-1، صص 1391(، بهار 4، شماره اول, شماره پياپي )مجله تحقيقات نوین بازاریابيزیركي بازار، 

 

بررسي   ،عادل،  آذر ، و  اسدالله ، كردنائيج   ، سيد حميد  ، خداداد حسيني  ،محمد  ، اجيرلو هباشکو (67

فصلنامه مدیریت  ،  كنندگانای توزیع چندگانه از منظر عرضه هعوامل مؤثر بر هماهنگي كانال

 . 18-1، صص 1391، مهر 11شماره  بازرگاني

 

، سيد حميد، حسيني، سيد محمود، و حميدی زاده، محمد رضا،  خداداد حسينيلشکربلوكي، مجتبي،   (68

تركيبي،   رویکرد  از  استفاده  با  برجا  راهبردپا  فرایندی  مدل  راهبردیطراحي  مدیریت  اندیشه  ،  مجله 

 . 151-121، صص 1391، پایيز و زمستان  2شماره 

 

حسيني (69 مذهبي  خداداد  های  باور  جایگاه  امير،  گلابي،  و  حميد،  سيد  در    –،  كارآفرینان  اسلامي 

فصلنامه توسعه  بازاریابي كارآفرینان در بازاریابي كارآفرینانه ای كسب و كار های كوچك و متوسط،  

 128-107، صص 1391 ، زمستان 4شماره  ، كارآفریني

 

رقابت، حلقه ای مفقوده در   مهدی، و كرد نایيج، اسدا...،  ، سيد حميد،  سينایي،  خداداد حسيني (70

 . 71-49، صص 1391، تابستان  26، شماره فصلنامه علوم مدیریت ایران  فرایند ارزیابي بسط برند، 

http://journals.ut.ac.ir/page/search-page.html?jourId=99&text=%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF+%D8%A8%D8%A7%D8%B4%D9%83%D9%88%D9%87+%D8%A7%D8%AC%D9%8A%D8%B1%D9%84%D9%88&option=fullnames
http://journals.ut.ac.ir/page/search-page.html?jourId=99&text=%D8%B3%D9%8A%D8%AF+%D8%AD%D9%85%D9%8A%D8%AF+%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF+%D8%AD%D8%B3%D9%8A%D9%86%D9%8A&option=fullnames
http://journals.ut.ac.ir/page/search-page.html?jourId=99&text=%D8%A7%D8%B3%D8%AF%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%87+%D9%83%D8%B1%D8%AF%D9%86%D8%A7%D8%A6%D9%8A%D8%AC&option=fullnames
http://journals.ut.ac.ir/page/search-page.html?jourId=99&text=%D8%B9%D8%A7%D8%AF%D9%84+%D8%A2%D8%B0%D8%B1&option=fullnames
http://journals.ut.ac.ir/page/article-frame.html?articleId=1134036
http://journals.ut.ac.ir/page/article-frame.html?articleId=1134036
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، سيد حميد،  محمد زاده سيامك، شناسایي و اولویت بندی سازوكارها و ابزار های  خداداد حسيني (71

،  چشم انداز مدیریت بازرگانيبازاریابي خط مشي های عمومي در ایران: رویکرد پژوهش آميخته، 

 . 58-35، صص 1391، پایيز 11شماره 

 

، سيد حميد، و عزیزی، شهریار، طراحي الگوی ارزیابي  خداداد حسيني آذر، عادل، دانشور، مریم،  (72

، شماره  پژوهش های مدیریت منابع سازمانيتحليل پوششي داده ها،  عملکردگروه های كاری: رویکرد

 . 22-1، صص. 1391، پایيز  3

 

، سيد حميد، كردنایيج، اسدا....، و معزز، هاشم، طراحي مدل زنجيره ارزش  خداداد حسينيآذر، عادل،   (73

 . 64-33، صص 1391، شماره سوم، بهار اندیشه های نوین در مدیریتآفریني استراتژیك سازماني، 

 

رویکردهای جایگزین طراحي  ، لشکر بلوكي، مجتبي، فرخي، فاطمه  ، سيد حميد، داداد حسينيخ (74

شماره   پژوهش های مدیریت عمومي،، تطبيقي-استراتژی در شرایط عدم قطعيت، رویکردی تحليلي

 . 45-63، صص 1391، زمستان 18

 

شت مفهومي سرمایه اجتماعي رضواني مهران، خداداد حسيني، سيد حميد، طغرایي، محمد تقي، نگا (75

،  1، شماره  2، دوره  پژوهش مدیریت منابع سازمانيدر بازاریابي بنگاه های كارآفرین : صنایع غذایي،  

 . 67-90، صص 1391بهار 

 

به   (76 ميزان گرایش  پرویز، خداداد حسيني، سيد حميد، سنجش  احمدی،  نجمه، مشبکي،اصغر،  راموز، 

  ،) ایران  بانکداری  صنعت   : موردی  مطالعه  خدماتي)  صنایع  در  داخلي  بازرگاني، بازاریابي    مدیریت 

 93-106، صص 1391، زمستان 4، دوره  4شماره 

 

بار    خته ي، عناصر آم  د يحم  د يس   يني، خداداد حس  ز یپرو  یاصغر ، احمد   ياصفهان  ي راموز نجمه ، مشبک (77

  ي بازرگان  تیری، مد   ران یا  یصنعت بانکدار  یمطالعه مورد   ي خدمات  عیصنا ت يرمز موفق  ي داخل  يابیبازار

دوره چهارم  1391زمستان   تا    93  زا  -صفحه    ISC (14)وزارت علوم(/  ي پژوهش-يعلم  4شماره    -، 

106  ) 

 

خليلي شجاعي، وهاب، خدادادحسيني، سيد حميد، برند سازی یکپارچه با رویکرد جهاني شدن بازار   (78

بنيادی سازی  مفهوم  تئوری  از  استفاده  بازرگانيبا  پژوهشنامه  فصلنامه  شماره  ،  پایيز  68،   ،1392  ،

 175-199صص 
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  تيف يچالش ك  ل ي، تحل  د يحم  د يس   ينيفرد حسن ، خداداد حس  يي داود ، دانان  يآذر عادل ، غلامرضائ (79

عال ،    ي آموزش  توسعه  پنجم  برنامه  بهار  در  -يعلم  21دوره ششم، شماره    -  1392راهبرد فرهنگ 

 (  172 تا  139از  -صفحه   34) ISC)وزارت علوم(/ يپژوهش

 

در آموزش    يکي آموزش الکترون   رش یمحمد رضا ، پذ   ي حي ، ذب  ي عل  ی، نور   د يحم  د يس   ي نيخداداد حس (80

نظر  يعال پذ   انیجر  هی كاربرد  مدل  ك  ی فناور  رش ی،  الکترون  تي في و  برنامه  ،    يکيخدمات  و  پژوهش 

از    -صفحه    ) 26ISC)وزارت علوم(/  يپژوهش-ي علم  67شماره    -  1392بهار    يدر آموزش عال  یزیر

 (   136تا   111

 

بهنام، احمدی، علي محمد، و حسن زاده، عليرضا، شناسایي و  خداداد حسيني (81 ، سيد حميد، عبدی، 

، صص  1392، شماره پنجم،  راهبرد اقتصادی تبيين عوامل موثر بر گذار به اقتصاد یادگيرنده در ایران،  

155-192 . 

 

و   (82 حسن،  فرد،  دانایي  داوود،  غلامرضایي،  عادل،  حسينيخداآذر،  چالش  داد  تحليل  حميد،  سيد   ،

 . 172-139، صص 1392، بهار 21شماره  فصلنامه راهبرد فرهنگ،  آموزش عالي در برنامه پنجم، 

 

، خداداد حس (83 عادل  نائ  د يحم  د يس   ي نيآذر  ، طراح  ج ي، كرد  معزز هاشم   ،   ي مفهوم  یالگو  ياسدالله 

  يبازرگان  تیریچشم انداز مد ،    ایپو  ی راهبرد  ين یارزش افر  رهيبر زنج  يمبتن  ی عملکرد راهبرد  يابیارز

 (  135تا  115از  -صفحه   21) ISC)وزارت علوم(/ يپژوهش-يعلم  47شماره   - 1392تابستان 

 

طراحي مدل سودآوری    ، سيد حميد، بهاره اصانلو، اصغر مشبکي، و كرد نایيج، اسدا...،  داداد حسينيخ (84

ایران،   الکترونيك در  برای سازمان: صنعت  ایرانپژمشتری  بهار  وهش های مدیریت در  اول،  ، شماره 

 . 73-94 ، ص1392

 

، غلامرضائ (85 ن  د يحم  د يس   ي نيفرد حسن ، خداداد حس  يي داود ، دانان  ي آذر عادل  انداز    هیشر،   چشم 

تا    79از    -صفحه    ) 38ISC)وزارت علوم(/  يپژوهش -يعلم  9شماره    -  1392، سال    يصنعت  تیریمد 

116 

 

، سيد حميد، طراحي مدل تحليل  خداداد حسينيآذر، عادل، غلامرضایي، داوود، دانایي فرد، حسن، و   (86

فصلنامه  حساسيت های آموزش عالي كشور با استفاده از پویایي سيستم: مورد برنامه پنجم توسعه،  

 . 18-1، صص 1392، تابستان  4، شماره سياست علم و فناوری

 

عليرضا، و علوی، سيد محسن، بررسي اثر  ، سيد حميد،  نجفي سياه رودی، مسيبي،  خداداد حسيني    (87

فروشگاه،   در  مشتری  ماندگاری  زمان  مدت  گرایانه  واسطه  نقش  با  فروشگاهي  خرید  بر  نواهنگ 

 . 84-69، صص1392، تابستان 9، شماره  فصلنامه تحقيقات نوین بازاریابي
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الگوی هویت  داداد حسينيوحدتي، حجت، مشبکي، اصغر، خ (88 ، سيد حميد، احساني، محمد، طراحي 

فوتبال،   برتر  ليگ  مطالعه  مرد  ایران:  ورزش  ایران،برند صنعت  در  مدیریت  های  ،  4شماره    پژوهش 

 . 223-203، صص  1392زمستان، 

 

پردازی  مفهوم   ، ، سيد حميد، عبدی، بهنام، احمدی، علي محمد، و حسن زاده، عليرضاخداداد حسيني (89

، جلد  فصلنامه مجلس و راهبرد،  علم و فناوریگذار به اقتصاد یادگيرنده در ایران با رویکرد سياست  

 . 178-139، صص 1392، 76، شماره 20

 

حسيني،   (90 رودپشتي  ،  حميد سيد  خداداد  به    ميثم،   ،شفيعي  گرایش  با  هيجاني  هوش  تاثير  بررسي 

بر ویژگيهای قوميتي و جنسيتي،   تاكيد  با    فصلنامه فرایند مدیریت و توسعه، كارآفریني دانشجویان: 

 .118-93، صص 1392، تابستان 2شماره 

 

الهي، شعبان، بررسي عوامل موثر بر پذیرش فناوری   ،  حميد سيد خداداد حسيني، محترمي، امير,  (91

-97، صص 1392، زمستان  3، شماره  فصلنامه مدیریت توسعه فناوریهای اطلاعات در سازمان ها،  

122 . 

 

عزز، هاشم، طراحي مدل مفهومي  ، سيد حميد، كردنایيج، اسدا....، و مخداداد حسينيآذر، عادل،  (92

،  چشم انداز مدیریت بازرگانيارزیابي عملکرد راهبردی، مبتني بر زنجيره ارزش آفریني راهبردی پویا، 

 . 135-115، صص 1392، تابستان 14شماره 

 

طراحي   (93 ارمکي،  آزاد  تقي  كردنایيج،  اسداله  سيدحميد، خداداد حسيني،   ، اسماعيل  شاه طهماسبي، 

پژوهش  مدل نقش سرمایه اجتماعي بيروني در كسب مزیت رقابتي، مورد مطالعه صنعت رنگ رزین،  

 69-87، ص ص 1392، بهار  1شماره  3، دوره سازمانيهای مدیریت منابع 

 

علي پور، وحيده، احمدی پرویز، سيدحميد، خداداد حسيني ، و مشبکي، اصغر، عوامل تاثير مؤثر در   (94

فصلنامه  ه در زنجيره توزیع از دیدگاه عرضه كنندگان، توزیع كنند  –حفظ همکاری عرضه كننده  

 . 43-60، صص.  1392زمستان   مدیریت بازرگاني، 

 

كارایي   (95 بر  موثر  سازماني  درون  عوامل  داود،  محبوبي،  محمد،  پور،  نایب  سيدحميد،  خدادادحسيني، 

امين،   انتظامي  ، زمستان  3شماره    ، فصلنامه مدیریت توسعه فناوریهزینه های آمادی دانشگاه علوم 

 97-122 :،صص  1392
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كارگر ساماني، امير، كردنائيج، اسداله، خداداد حسيني، سيد حميد، موسوی شفایي، سيد مسعود،   (96

، زمستان  20، شماره چشم انداز مدیریت بازرگانيتاثير رقابت پذیری شهری بر رقابت پذیری ملي، 

 .125 -141، ص ص  1393

 

محمدیان، محمود،   كردنائيج، اسداله، و حميد، سيد  ،حسيني خداداد ، رودپشتي، ميثم شفيعي (97

صص  ، صفحه 1393، بهار 1شماره ، پردازی مدل تحقق بازاریابي پایدار در صنعت خودرو ایرانمفهوم 

25-53 . 

 

حسيني،   (98 سازی    ،  حميد سيد  خداداد  فرایند  مدل  طراحي  جهانگير،  یدالهي،  محمد،  امير  گلابي، 

ار  ، به1، شماره  فصلنامه مدیریت برند كارآفرینانه كسب و كار های كوچك و متوسط صنایع غذایي،  

 . 13-44، صص.  1393

 

الهد يحم  د يس   ين ي، خداداد حسري ام  ي محترم (99 راهبرد   ، 79شعبان، شماره    ي ،  پایيز    ،   مجله مجلس و 

 66تا   37  صص، 1393

 

ميثم  شفيعي (100 و حميد، سيد  حسيني، خداداد ، رودپشتي،  اسداله،  محمود،   كردنائيج،  محمدیان، 

 ، سالبازرگاني مدیریت های كاوش  فصلنامۀ دوایران،   خودرو صنعت پایدار بازاریابي مدل طراحي

 . 26-1صص:  ،11 شماره ، 1393تابستان  و ششم، بهار

 

 تحليل و بررسي  ،  حميد سيد  خداداد حسيني،  و   ، كریمي، عباسعلي حاجي  سادات، مرتضوی، مونا (101

و ای  رابطه تبادلات بر عاطفي و شناختي اعتماد تأثير )مورد خریداران   مطالعه فروشندگان 

تحقيقاتغذایي(،   مواد صنعت صادراتي شركتهای های  نوین بازاریابي مجله  شماره  ،   11و  10، 

 . 182-167، صص1393 اردیبهشت

 

 بيروني روابط  شاه طهماسبي، اسماعيل، خداداد حسيني، سيد حميد، كردنایيج، اسداله، تاثير (102

 ، شمارهبازرگاني مدیریت انداز چشمساختمان،  مطالعه صنعت مورد رقابتي، مزیت بر ارشد  مدیران

 .55-30، صص 1393، پایيز  9

 

الهي، شعبان، شایان، علي، قاضي نوری، سپهر، خداداد حسيني، سيد حميد، خداداد حسيني، مدلي   (103

اهواز،   فناوری  و  علم  پارک  در  نوآوری  های  شبکه  یادگيرندگي  و  دهي  خودسازمان  بهبود  برای 

 47-74، صص  1393، بهار  1، سال سوم، شماره مدیریت نوآوری

 

آذر، عادل، شربتي، راحيل، خدادادحسيني، سيد حميد، رویکرد تركيبي برای اجرای كارت امتيازی   (104

، تابستان  1، شماره  30، دوره  مهندسي صنایع و مدیریت شریف( در محيط فازی،   BSC)   متوازن

 .69-79، صص  1393

http://mri.modares.ac.ir/issue_5096_5097_%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87+18%D8%8C+%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87+1%D8%8C+%D8%A8%D9%87%D8%A7%D8%B1+1393%D8%8C+%D8%B5%D9%81%D8%AD%D9%87+1-259.html


19 
 

 

شاه طهماسبي، اسماعيل، خداداد حسيني، سيد حميد، كردنایيج، اسداله، آزاد ارمکي، تقي ، بررسي   (105

تأثير شبکه های كسب و كار بر مزیت رقابتي با تبيين نقش قابليت ایجاد قابليت ها، مورد مطالعه  

 .107-124، صص 1393، بهار 1، شماره 6، دوره  مدیریت بازرگاني  صنعت ساختمان،

 

 رفتار تغيير بر ورزشي سيبي، عليرضا،  بررسي اثر اعتبار باشگاههای حميد، و   حسيني، سيد  خداداد (106

بازاریابي با هواداران ، زمستان4شمارة ،6، دورة  ورزشي مجله مدیریتاجتماعي،   رویکرد   ، 1393  ،

 . 627 – 642 صص:

 

 نوآوری نظام معماری برای چارچوبي الهي، ارائه شعبان حسيني،   خداداد سيدحميد  محترمي، امير (107

 پایيز ،79 شماره ،21 سال ،راهبرد و مجلس فصلنامهفناوری،   اشاعه بر تأكيد  با فناوری اطلاعات

 . 65-37، صص  1393

 

، كردنائيج  ،  فلاح تفتي (108 و  ،  مجيد ،  جماليو    سيدحميد،    ،اسداله، خدادادحسيني  ،  سعيد  شناسایي 

،  پژوهشنامه مدیریت اجرایي، تبيين اهداف راهبردی كارت امتيازی متوازن در صنعت بانکداری ایران

 . 1393، 12شماره 

 

حسيني  ،شيرخدایي (109 خداداد   ، خرم  ،ميثم   ، مسيبي  عليرضا   ، حميد  تاثير    .جلال،  سيد  بررسي 

)مورد   گرایي؛  رابطه  نقش  تبيين  با  سبز  تامين  زنجيره  در  استراتژی  كيفيت  بر  سازماني  یادگيری 

 . 1393،  12شماره   پژوهشنامه مدیریت اجرایي، ، مطالعه شركتهای اقماری و وابسته به ایران خودرو(

 

حسيني، سيدفرهاد، خدادادحسيني، سيدحميد، كردنائيج، اسدالله، احمدی، پرویز، ارایه الگوی   (110

،  36، شماره فصلنامه علوم مدیریت ایراناجرای موفق استراتژی در شركت های خودروسازی ایران،  

 24-1، صص  1393زمستان 

 

های ورزشي بر تغيير رفتار  خدادادحسيني، سيدحميد، مسيبي، عليرضا، بررسي اثر اعتبار باشگاه (111

،  1393، زمستان 4، شماره6دوره  نشریه مدیریت ورزشي،هواداران با رویکرد بازاریابي اجتماعي، 

 642-627صص 

 

الهي، شعبان، شایان، علي، قاضي نوری، سيدسپهر، خدادادحسيني، سيدحميد، ارزیابي ابعاد   (112

پژوهش های مدیریت منابع  های نوآوری )مورد مطالعه: صنعت فناوری اطلاعات ایران(، شبکه

   1393، بهار  1، شماره4، دورهانساني
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صفری كهره، محمد، خدادادحسيني، سيدحميد، آذر، عادل، تجزیه و تحليل ارزش بلندمدت  (113

بندی و مدیریت سودآوری مشتریان) مورد مطالعه: یکي از بانك  ( به منظور بخشCLVمشتری ) 

 1393، زمستان 4، شماره18، دورهایران پژوهش های مدیریتهای تجاری ایران(، 

 

طراحي و  كرد نایيج، اسدا...، و مشبك، اصغر، السادات، خدادادحسيني، سيدحميد، مدني، فاطمه  (114

،  فصلنامه راهبردهای بازرگانيتدوین الگوی فرایند تعالي مشتریان در بخش خدمات بانك و بيمه، 

 . 18-1، صص 1393، پایيز و زمستان 4شماره

 

الگوی توسعه تجارت الکترونيك   ،سيد حميد  ، خداداد حسيني ، والهه ، احمدی، پرویز ،تقوی شوازی (115

شماره  ، دو فصلنامه كاوش های مدیریت بازرگاني،  بر وضعيت شركت های توليد كننده لوازم خانگي

 . 84-53، صص 1393، بهار و تابستان 11

 

 ویژة ارزش  اده، عليرضا، مطالعۀز و بخشي كناری، مهدی ، جعفرزاده سيد حميد، حسيني، خداداد (116

 ورزش  طریق از تبليغات به مصرف كنندگان نسبت نگرش  دهندة شکل باورهای دیدگاه از برند 

 . 5-33 صص، 1394اردیبهشت و ، فروردین 28 ، شمارهورزشي مدیریت مجله مطالعات)فوتبال(، 

 

 ارزش  های محرک تاثير ، بررسي مشبکي، اصغر كریميان،  مجتبي، و ، حميد حسيني، سيد  خداداد (117

 و تهران مدرس، تربيت اميركبير، های دانشگاه :مطالعه )مورد دانشگاه برند  برطنين برند  ویژه

،  1394 بهار (، 16پياپي) شماره اول، شماره پنجم، سال  نوین،  بازاریابي تحقيقات فصلنامه،  )شریف

 .  182-169صص 

 

صاد یادگيرنده در ایران تبيين نقش آموزش  عبدی بهنام ، خداداد حسيني سيد حميد ، گذار به اقت  (118

 1394سال 20-40 ، تابستان ، صفحه9، شماره 3دوره ،  مجله آموزش در علوم انتظاميعالي ، 

 

 پيشایندهای  ي،  علي،  هاشم زه، و  شهرامي، جمال  كریميان،  مجتبي، ، حميد  حسيني، سيد  خداداد (119

   23، شمارهچشم انداز مدیریت بازرگانيپيامدهای مشتری،   ایجاد در آن نقش و سبز گرایشهای

 . 29  –  48صص ، 1394 پایيز

 

امير كارگر (120  ، اسدالله  ، ساماني   ، حميد   ،كردنائيج  سيد   ، حسيني  و خداداد  شفایي   ،  سيد    موسوی 

جهاني،  مسعود شهرهای  برای  شهری  خوب  حکمراني  ایران  ،سنجش  در  مدیریت  های  ،  پژوهش 

 . 140-120، صص: 1394(، بهار 87)پياپي   1شماره 

 

حميد    ، سدالها  ؛كردنائيج  ، اصغر   ،مشبکي (121 سيد   ، حسيني  زادهو    ،  خداداد  فجهاني  تبيين    ،اطمه، 

ایران،  مباني فکری رویکرد اكوسيستم كسب و كار ،  2، شماره  19دوره    ،پژوهش های مدیریت در 

 .40-21، صفحه 1394تابستان 

http://mri.modares.ac.ir/?_action=article&au=22233&_au=%D8%A7%D8%B5%D8%BA%D8%B1++%D9%85%D8%B4%D8%A8%DA%A9%DB%8C
http://mri.modares.ac.ir/?_action=article&au=24191&_au=%D8%A7%D8%B3%D8%AF%D8%A7%D9%84%D9%87++%DA%A9%D8%B1%D8%AF%D9%86%D8%A7%D8%A6%DB%8C%D8%AC
http://mri.modares.ac.ir/?_action=article&au=528123&_au=%D9%81%D8%A7%D8%B7%D9%85%D9%87++%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%DB%8C+%D8%B2%D8%A7%D8%AF%D9%87
http://mri.modares.ac.ir/issue_5273_5280_%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87+19%D8%8C+%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87+2%D8%8C+%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86+1394%D8%8C+%D8%B5%D9%81%D8%AD%D9%87+1-200.html
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 مسایل ظهور حسيني، سيدحميد،   و خداداد ، ،حسن دانایي فرد ، اسداله كردنائيج،   ، بهاره، عابدین (122

، بهار  1، شماره  یریتمد  بهبود نشریهسازمان،   كليدی تصميم گيرندگان كار دستور در راهبردی

 30-5، صص.  1394

 

حيدری، سيدعلي، كردنائيج، اسدالله، خدادادحسيني، سيدحميد، زالي، محمدرضا، تبيين جایگاه  (123

گرایش كارآفرینانه سازماني در تحقق مزیت های رقابتي )مورد مطالعه: صنعت بانکداری ایران(،  

 ، صص 1394، تابستان 2، شماره8، دورهتوسعه كارآفریني

 

گرایي  نيکبخت، محمدجواد، مشبکي، اصغر، خدادادحسيني، سيدحميد، بررسي تاثير عوامل آني (124

،  7، دورهمدیریت بازرگانيای، های زنجيره فروشگاهي بر خرید آني در فروشگاه خریدار و دورن 

 1004-985، صص 1394زمستان ، 4ارهمش 

 

حسيني، سيدحميد، شناسایي ابعاد استيری، مهرداد، دیواندری، علي، سيدجوادین، سيدرضا، خداداد (125

مدیریت  فصلنامه بازارگرایي در صنعت خدمات بانکداری كشور با تاكيد بر نقش منابع انساني، 

 ، صص 1394، تابستان 2، شماره7، دورهبازرگاني

 

فلاح تفتي، سعيد، كردنائيج، اسدالله، خدادادحسيني، سيدحميد، جمالي افوسي، مجيد، توسعه   (126

كار در صنعت  واهداف راهبردی كارت امتيازی متوازن در دو سطح سازمان و اكوسيستم كسب 

 24-5، صص 1394، سال نهم، شماره اول، بهار و تابستان اندیشه مدیریت راهبردین، ی ایرااربانکد 

 

خدادادحسيني، سيدحميد، شاه طهماسبي، اسماعيل، منصوری، مهدیه، بررسي تاثير ابعاد عرق ملي   (127

گری تهدید اقتصادی ادراک شده،  صولات )داخلي و خارجي( با تعدیلبر نگرش نسبت به مح

 181-159، صص  1394، سال هفتم، شماره سيزدهم، بهار و تابستان  های مدیریت بازرگانيكاوش 

 

صادقي، امير، مشبکي اصفهاني، اصغر، كردنائيج، اسدالله، خدادادحسيني، سيدحميد، فرا روش   (128

  (، 1394تا  1380پژوهشي  –پژوهشهای مدیریت اسلامي در ایران )مورد مطالعه: مقاله علمي 

 131-101، صص  1394، زمستان 4، شماره23، سال پژوهشي مدیریت اسلامي –فصلنامه علمي 

 

خدادادحسيني، سيدحميد، خدامي، سهيلا، مشبکي، اصغر، طراحي مدل عملکرد بازار مبتني بر   (129

،  3، شماره19، دورههای مدیریت ایران پژوهشاتي، قابليتهای پویای بازاریابي با رویکرد چابکي عملي

 1394پایيز
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فلاح تفتي، سعيد، كردنائيج، اسدالله، خدادادحسيني، سيدحميد، جمالي افوسي، مجيد، تبيين   (130

كار، واهداف استراتژیك تعاملي صنعت بانکداری ایران با استفاده از مفهوم اكوسيستم كسب 

 1394، زمستان  4، شماره19، دوره ایران  در  های مدیریت پژوهش

 

سيدمسعود،   (131 شفایي،  موسوی  سيدحميد،  خدادادحسيني،  اسدالله،  كردنائيج،  امير،  ساماني،  كارگر 

جهاني،   شهرهای  برای  شهری  خوب  حکمراني  ایرانپژوهشسنجش  در  مدیریت  دورههای   ،19  ،

 1394، بهار 1شماره

 

عليرضا، مطالعه ارزش ویژه برند از  زاده،  خدادادحسيني، سيدحميد، جعفرزاده كناری، مهدی، بخشي (132

شکل  باورهای  مصرف دیدگاه  نگرش  )فوتبال(،  دهنده  ورزش  طریق  از  تبليغات  به  نسبت  كنندگان 

 54-33، صص 1394، فروردین و اردیبهشت 28، شماره مطالعه مدیریت ورزشي

 

زاده، فاطمه، مشبکي، اصغر، كردنائيج، اسدالله، خدادادحسيني، سيدحميد، تبيين مباني فکری  جهاني (133

 1394.، تابستان 2، شماره19، دورهپژوهش های مدیریت در ایرانكار، ورویکرد اكوسيستم كسب 

 

خدادادحسيني، سيدحميد، خدامي، سهيلا، مشبکي، اصغر، طراحي مدل عملکرد بازار مبتني بر   (134

،  19، دورهانهای مدیریت در ایرپژوهشقابليت های پویای بازاریابي با رویکرد چابکي عملياتي، 

 1394پایيز ، 3شماره

 

نظریه   (135 علي، خدادادحسيني، سيدحميد،  استراتژیك،  بياضي طهرابند،  منابع  فرایند مدیریت  پردازی 

 . 1394، زمستان 4، شماره5، دوره سازماني های مدیریت منابع پژوهش

 

كردنائيج، اسدالله، خدادادحسيني، سيدحميد، جمالي افوسي، مجيد، فلاح تفتي، سعيد، شناسایي و   (136

پژوهشي  -پژوهشنامه علميتبيين اهداف راهبردی كارت امتيازی متوازن در صنعت بانکداری ایران،  

   1394، نيمه اول 13، سال هفتم، شمارهمدیریت اجرایي

 

دیواندری، علي، سيدجوادین، سيدرضا، خدادادحسيني، سيدحميد، استيری، مهرداد، بررسي رابطه   (137

منابع   مدیریت  اقدامات  سيستم بين  رویکرد  با  در  انساني  بازارگرایي  و  بالا  عملکرد  با  كاری  های 

 . 35-57، صص  94، زمستان 24، شماره انداز مدیریت دولتيچشم صنعت بانکداری، 

 

 

خدمات    (138 كيفيت  تاثير  اصغر،  اصفهاني،  مشبکي  سيدحميد،  خدادادحسيني،  پگاه،  تبریزی،  بانگيان 

جابه های  هزینه  و  شده  بيمارستان ادراک  در  مشتری  وفاداری  بر  مشتری  خصوصي  جایي  های 

 . 54-48، صص 1395،  1، شماره  مدیریت اطلاعات سلامتمنتخب شهر تهران،  
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ایران در مزیت   (139 ، اندازه گيری كارایي كشور  شاه طهماسب اسماعيل ، خداداد حسيني سيد حميد 

رهای پيشرو جهان  رقابتي در مقایسه با كشورهای منتخب و تحليل حساسيت آن در مقایسه با كشو

  ، منطقه  زمستان    ز یيپا  ،  يبازرگان  یراهبردهاو   ) 14ISC/يپژوهش -يعلم  26شماره    -  1395و 

 42تا   29از  -صفحه 

ابعاد   (140 تاثير   ، پرویز  ، احمدی  ، خداداد حسيني سيد حميد  اسداله  نائيج  ، كرد  زاده عليرضا  بخشي 

 ، برند  از  آگاهي  بر  تجاری  های  مجتمع  محيطي  تبليغات  وفاداری    بصری  و  برند  ترجيح 

 ) 24ISC/يپژوهش-يعلم  23شماره    -  1395زمستان    ،   ن ینو  يابیبازار  قات يتحقمجله  مشتریان،

 24تا   1از  -صفحه 

 

شاه طهماسبي، اسماعيل، خدادادحسيني، سيدحميد، كردنائيج، اسدالله، طراحي مدل كسب مزیت    (141

بيروني سازمان  اجتماعي  از سرمایه  و مرقابتي  قابليتمحور  ابعاد  نقش  تبيين  با  پویا،  دیرمحور  های 

 . 101-81، صص. 1395  ، بهار1، شماره20دوره  ایران،در های مدیریت پژوهش

 

شاه طهماسب اسماعيل ، خداداد حسيني سيد حميد ، طراحي مدل كسب مزیت رقابتي از سرمایه   (142

  ت یریمد   یپژوهش هااجتماعي بيروني سازمان محور و مدیر با تبيين نقش ابعاد قابليت های پویا ،  

ب  ،  رانیدر ا سال    (   101تا    81از    -صفحه    ) 21ISC/ يپژوهش-ي علم  1شماره    -  ستم يبهار ، دوره 

1395  . 

 

شناسي   (143 گونه   ، عادل  آذر   ، اسداله  نائيج  كرد  حميد،  سيد  حسيني  خداداد   ، محمد   طالاری 

ب پردازی داده  نظریه  پرتفوی دوسوتوان  توازن در یك  ،  استراتژیهای  نياد در شركت های هلدینگ 

 86تا  59از   -صفحه  ) 28ISC/يپژوهش-ي علم 43شماره  - 1395 زیيپا ،  رانیا تیریعلوم مد مجله 

 

بخشي زاده عليرضا ، كرد نائيج اسداله ، خداداد حسيني سيد حميد ، ارائه الگویي به منظور تبيين   (144

  بهشتیو ارد  نیفرورد،  ي بازرگان  ی ها  يبررس مجله   نقش موفقيت مجتمع های تجاری در كشور ،  

 13تا  1از  -صفحه   ISC (13/يجیترو-يعلم 76شماره  - 1395

 

طراحي مدل    خداداد حسيني، سيد حميد، كردنایيج، اسدا...،  ،، اصغرمشبکيشهناز،    ،اكبری امامي  (145

-103، صص  1395، بهار  1، شماره20، دورهایران  در  های مدیریتپژوهش،  رفتاری اجرای استراتژی

130 . 

 

طراحي   (146 اسماعيل،  صالحي  نور  مهرعلي،  نژاد  همتي  حميد،  سيد  خداداد حسيني  زهرا،  بلوک  مير 

،  3، شماره  13، دوره مدیریت اطلاعات سلامتمدل گرایش به گردشگری پزشکي در استان گيلان،  

 . 209-215، صص 1395مرداد و شهریور 

 

http://www.magiran.com/spbody.asp?field=all&t=m&s=شهناز+اكبري+امامي
http://www.magiran.com/spbody.asp?field=all&t=m&s=اصغر+مشبكي


24 
 

ساختاردهي مسئله تدوین استراتژی با  و خداداد حسيني، سيد حميد،    عادل   آذر،   ، خسرواني، فرزانه  (147

ره و بازتاب مفاهمه و تئوری درام )مورد مطالعه: فاز پالایش  استفاده از رویکردهای استراتژی مذاك

گاز( تامين سبز  زنجيره  توليد  از  تصميم گيری ،  بعد  در  نوین  پژوهش های  بهار  1شماره    ،نشریه   ،

 . 138- 103، صص  1395

 

زاده   (148 اسدالله  ،فرشته  ،منصوریآتوسا،    ،صحاف  كردنائيج،  و  سيدحميد،  ابعاد  تاثير  ،خدادادحسيني، 

نقش ميانجي نگرش آنان نسبت به  خرید مشتریان با تاكيدبر  ی ذهنيبسته بندی بر رضایت و درگير

 . 122-109، صص  1395(، دی 59)پياپي 10ه شمار ،علوم و صنایع غذایي ایران مجله ، بسته بندی

 

تأثير نگرش    و احمدی، پرویز، خدادادحسيني، سيدحميد،  ،  كردنائيج، اسداللهبخشي زاده، عليرضا،    (149

مجتمع   نسبت به  مشتریان  وفاداری  بر  تلویزیوني  تبليغات  مجتمع  به  مطالعه:  )مورد  تجاری  های 

پایتخت  اطلس مال در سریال  ارتباطي،  3  تجاری  زمستان  88شماره  ،  پژو هشهای  ، صص  1395، 

125-147 . 
 

مهدیه،   (150 اسدالله  منصوری،  سيدحميد،  ،  كردنائيج،  قصد  خدادادحسيني،  بر  مصرف  های  ارزش  تاثير 

 .188-171، صص 1395، زمستان 4شماره  پژوهش های مدیریت منابع سازماني، خرید، 

 

طالاری محمد  ، خداداد حسيني سيد حميد، كرد نائيج اسداله ، آذر عادل ، پرتفوی كسب و كارها   (151

  ، بنياد كلاسيك  مجله  شکل گيری دوسوتواني در سطح شركت های هلدینگ نظریه پردازی داده 

 86 - 59از  -صفحه   ) 28ISC/يپژوهش-يعلم 43شماره  -  1395 ز یيپا «  رانیا ت یریعلوم مد 

 

عليرضا،    (152 زاده،  اسداللهبخشي  سيدحميد،  ،  كردنائيج،  پرویز،خدادادحسيني،  احمدی،  موفقيت    و 

مشتریان،   خرید  رفاه  بر  موثر  عوامل  منظر  از  تجاری  های  منابع  مجتمع  مدیریت  های  پژوهش 

 . 43-25، صص  1396، بهار  1شماره سازماني،

 

ميرزایي، زینب، و همتي نژاد، مهر علي، عوامل موثر بر رفتار كارمندان    خدادادحسيني، سيدحميد،  (153

،  1396، بهار  20، شماره  برنامه بریزی و توسعه گردشگریبعنوان سفيران برنددر صنعت هتلداری،  

 . 74-56صص 

 

د ، مشبکي اصفهاني اصغر ،  اسکاره طهراني حسين ، كرد نائيج اسداله ، خداداد حسيني سيد حمي (154

حوزه   در  المللي  بين  بازارهای  توسعه  الزامات  و  ها  زیرساخت  مدل  مدیریت  ،    ictطراحي  مجله 

 758 - 729از  -صفحه   ) 30ISC/يپژوهش-يعلم 33شماره  - 1396زمستان   فناوری اطلاعات ،
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، صدای كارمند   (155 ، جواهری محمد مهدی  ، خداداد حسيني سيد حميد  آذر عادل   ، زینب  ميرزایي 

  ،   يبازرگان  تی ریچشم انداز مد مجله   بمب ساعتي یا سفيران برند بررسي اثر صدا بر تعهد كارمندان،  

 82  - 65از   -صفحه   ISC (18/يپژوهش-يعلم  64شماره   - 1396 زیيپا

 

الله،    (156 نبي  اسداللهالياسي،  سيدحميد،  ،  كردنائيج،  پرویز،خدادادحسيني،  احمدی،  الگوی    و  طراحي 

  وهشهای مدیریت در ایران، ژ ، پ(تجاری سازی خدمات مالي )مورد مطالعه: صنعت بانك و بيمه ایران 
 . 28-1، صص 1396، بهار 21شماره 

 

راهبردی   (157 مدیریت   ، عادل  آذر   ، اسداله  نائيج  كرد  حميد،  سيد  حسيني  خداداد   ، محمد   طالاری 

  ، هلدینگ  های  شركت  سطح  در  دوسوتواني  گيری  شکل  كارها  و  كسب  هاپرتفوی    ی پژوهش 

 43تا  13از   -صفحه  ) 31ISC/يپژوهش-يعلم 65شماره  - 1396« تابستان    یراهبرد  تیریمد 

 

پردیس،  (158 اسدالله  صمصامي،  كردنائيج،  و  سيدحميد،  عادل،خدادادحسيني،  آذر،   پذیری نعطافا  ، 

،  1396، بهار 29ره ، شماچشم انداز مدیریت بازرگاني، فرآیندی الگوی تا مفهومي تحليل از: راهبردی

 . 32-13صص 

 

های صادقي، امير، مشبکي اصفهاني، اصغر، كرد نائيج، اسدالله، خدادادحسيني، سيدحميد،  كاستي   (159

مقاله روش  آسيب شناسي  اسلامي؛  مدیریت  پژوهشي  علمي  فراروش،  های  فصلنامه  شناسي 

 . 44-7، صفحات 1396، پایيز 92، ش  23، س شناسي علوم انسانيپژوهشي روش علمي

 

 

رشد   (160 الگوی  شناسایي  زالي، محمدرضا،  سيدحميد،  اسدالله، خدادادحسيني،  كردنائيج،  شيما،  فرخ، 

ها، كسب و كارهای كوچك و متوسط در صنعت غذایي ایران، با استفاده از نظریه برخاسته از داده 

 . 457-475، صص  1396، پایيز 3، شماره 10، دوره  توسعه كارآفریني

 

بر  خدادادحسيني، سيدحميد، كيایي، كياندخت، مدلرضواني، مهران،   (161 ویروسي  بازاریابي  تاثير  یابي 

،  دانشکده مدیریت  مجله مدیریت بازرگانيمحور در بازار تلفن همراه تهران،  ارزش ویژه برند مشتری 

 . 337-352، صص 1396، تابستان  2، شماره 9دانشگاه تهران، دوره  

 

گلدوست جویباری، یاسر، صبحيه، محمد حسين، خدادادحسيني، سيدحميد، شاكری، اقبال، اميری،   (162

ویژگي  پایه  بر  پيمانکار  به  كارفرما  اعتماد  منابع  شناخت  پيمانکار، مجتبي،  اعتماد  قابليت  های 

 . 75-26، صص 1396، تابستان 31ال هشتم، شماره ، س ریزی رفاه و توسعه اجتماعيفصلنامه برنامه 

 

غر، ملایي، فاطمه، بررسي تاثير كيفيت خدمات الکترونيکي  خدادادحسيني، سيدحميد، مشبکي، اص (163

ادراک  ارزش  الکترونيکي،  وفاداری  توصيه بر  تبليغات  و  موردی:  شده  مطالعه  الکترونيکي؛  ای 
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، سال هفتم، شماره  پژوهشي تحيقيقات بازاریابي نوین-فصلنامه علميهای شهر تهران،  فروشي خرده 

 . 16-1، صص 1396( تابستان 25، شماره پياپي )دوم

 

اسدالله،  بخشي   (164 كردنائيج،  عليرضا،  موفقيت  زاده،  پرویز،  احمدی،  سيدحميد،  خدادادحسيني، 

،  های مدیریت منابع انسانيپژوهش های تجاری از منظر عوامل موثر بر رفاه خرید مشتریان،  مجتمع 

 . 42-25، صص  1396، بهار  1، شماره  7دوره 

 

خداد  (165 محمدحسين،  صبحيه،  رضا،  الواني،  فلسفي،  محمدباقر،  نوبخت،  سيدحميد،  ادحسيني، 

پروژه  پورتفوليوی  خوب  حاكميت  موانع  سازمان سيدمهدی،  در  زیرساختها  متولي  راه  های  های 

 . 153-130، 1396، بهار 4، شماره  7، دوره  های مدیریت منابع انسانيپژوهش  كشور،

 

نهادی   (166 تحليل  سيدسپهر،  نوری،  قاضي  شعبان،  الهي،  امير،  محترمي،  سيدحميد،  خدادادحسيني، 

،  29، شماره  انداز مدیریت دولتيچشم مداخلات دولتي در توسعه فناوری اطلاعات در سطح ملي،  

 . 15-45، صص 1396بهار 

 

الگوهای ذهني خریداران  خدادادحسيني، سيدحميد، نجات، سهيل، هاشمي، مسلم، گفتمان   (167 كاوی 

روش  مبنای  بر  لوكس،  برندهای  بدلي  كيو،  شنامحصولات  برند سي  مدیریت  پنجم،  فصلنامه  دوره   ،

 . 13 -40، صص 1396 بهار 9ره شما

 

طراحي    (168 اصغر،  اصفهاني،  مشبکي  سيدحميد،  خدادادحسيني،  اسدالله،  كردنائيج،  حسين،  تهراني، 

زیرساخت بين مدل  بازارهای  توسعه  الزامات  و  حوزه   ها  در  اطلاعات،  ICIالمللي  فناوری  ،  مدیریت 

 . 729-758، صص  1396، زمستان 4، شماره  9دانشکده مدیریت دانشگاه تهران، دوره 

 

تاثير  بخشي   (169 مطالعه  پرویز،  احمدی،  سيدحميد،  خدادادحسيني،  اسدالله،  كردنائيج،  عليرضا،  زاده، 

مجتمع شخصيت موفقيت  بر  حامي  مشهور  برند،  های  اعتبار  واسطه  به  تجاری  فصلنامه  های 

 . 65-88، 1397هار ، ب1396، شماره  های بازرگانيپژوهش

 

علي،    (170 زوارم،  عليزاده  آناهيتا،  بتاركي،  خرمي  سيدحميد،  خدادادحسيني،  مصطفي،  فلاح،  شغایي 

انتخابي،  تحليل خوشه  نوع محصول  اساس  بر  علّي  در خرید  مشتریان  علميای  پژوهشي  -فصلنامه 

 74-96، صص1397(، بهار 28، سال هشتم، شماره اول، شماره پياپي )تحيقيقات بازاریابي نوین

 

اسمعيلي سالومحله فرزاد ، كرد نائيج اسداله ، خداداد حسيني سيد حميد ، آذر عادل ، طراحي   (171

  ، بنياد  داده  نظریه  رویکرد   : مراتبي  سلسله  سازمانهای  در  استراتژیك  تحول  پژوهشنامه  مدل  مجله 

  67-95، صص1397پایيز و زمستان نيمه دوم  20 شماره  10 , دوره,  ،  مدیریت اجرایي

https://www.sid.ir/fa/Journal/JournalListPaper.aspx?ID=152426
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خداداد حسيني سيد حميد ، سميعي نيلوفر، احمدی پرویز ، تاثير بازاریابي رسانه های اجتماعي  (172

بر رفتار مصرف كنندگان ، بررسي نقش ارزش ویژه برند ، كيفيت رابطه برند و نگرش نسبت به برند ،  

 37- 59 ، صص 1397بهار  ISC 1شماره   -دوره پنجم    ، مطالعات رفتار مصرف كننده: 

 

بر تاثير آميخته بازاریابي سياسي  ؛آقایي، محمد  ؛خداداد حسيني، سيد حميد  ؛باسفروشها، مریم لك  (173

بر نيت رای دهندگ انتخابات مجلس دهم  ان مبتني   : ؛ مطالعه موردی  ویژگي های جمعيت شناختي 

    43تا   70صص،  1397یيز  پا 26شماره   ، پژوهش های راهبردی سياستشورای اسلامي شهر تهران، 

 

طهماسبي  (174 شاه  خدادادحسيني ،اسماعيل  كردنائيج ،سيدحميد  در  ،   اسدالله  پویا  های  قابليت 

دوفصلنامه كاوش های  ،    استراتژی كسب مزیت رقابتي رابطه محور، مورد مطالعه صنعت ساختمان

 121-99،صص 1397 سال،  10، دوره 19شماره  ، مدیریت بازرگاني

 

تجزیه  ،    محمد حاتمي نژاد ،آمنه حسين زاده اميلداني ،سيد حميد خداداد حسيني ، محسن اكبری  (175

فصلنامه سياست نامه  ،    و تحليل رابطه بين سرمایه اجتماعي، نوآوری سازماني و بهره وری سازماني

 47-33، صص1397، سال  8، دوره  4علم و فناوری شماره 

 

حس   (176 خداداد  حميد  مينائي ،ينيسيد  داودی ،مهدی  بر  تاثير  ،    ابراهيم  خدمتگزار  رهبری 

پليس   كاركنان  مطالعه  مورد  سازماني  شهروندی  رفتار  ميانجي  نقش  با  كاركنان  توانمندسازی 

استان همدان عمومي  امنيت  و  انتظاميف،  اطلاعات  مدیریت  های  پژوهش  دوره  3شماره    صلنامه   ،

 504-485،صص  1397، سال  13

 

شاه طهماسبي ،سيد حميد خداداد حسيني    (177 بر كسب  ،    اسماعيل  كار  و  های كسب  شبکه  تاثير 

     66-51، 1397، سال 17، دوره 33شماره ، جله چشم انداز مدیریت بازرگانيم ،  مزیت رقابتي پایدار

 

صاحبي  (178 قاسميان  اصفهاني ،علي  مشبکي  حسيني ،اصغر  خداداد  حميد  به  ،    سيد  وفاداری  بررسي 

)موردمطال آنلاین  برند  جوامع  در  مشتری  شدن  عجين  طریق  از  اینستاگرامبرند،  كاربران  (،    عه: 

 34-13، صص1397، سال   5، دوره 1شماره  ،مدیریت برند 

 

اسداللهي ، سيد حميد خدادادحسيني   (179 پذیرش سيستم سفارش غذای  .،    محمدرضا  بر  موثر  عوامل 

،    6، دوره  23شماره    ،صلنامه مطالعات مدیریت كسب و كار هوشمند ف ،    آنلاین از دیدگاه مشتریان 

 212-175، صص 1397سال 

 

https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/3803/%D9%85%D8%B7%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%A7%D8%AA-%D8%B1%D9%81%D8%AA%D8%A7%D8%B1-%D9%85%D8%B5%D8%B1%D9%81-%DA%A9%D9%86%D9%86%D8%AF%D9%87
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/number/126434
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/605860/%d9%85%d8%b1%db%8c%d9%85_%da%a9%d8%b0%d8%a8%d8%a7%d8%b3%d9%81%d8%b1%d9%88%d8%b4%d9%87%d8%a7
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/107995/%d8%b3%db%8c%d8%af_%d8%ad%d9%85%db%8c%d8%af_%d8%ae%d8%af%d8%a7%d8%af%d8%a7%d8%af_%d8%ad%d8%b3%db%8c%d9%86%db%8c
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/603183/%d9%85%d8%ad%d9%85%d8%af_%d8%a2%d9%82%d8%a7%db%8c%db%8c
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/1397/%d9%be%da%98%d9%88%d9%87%d8%b4-%d9%87%d8%a7%db%8c-%d8%b1%d8%a7%d9%87%d8%a8%d8%b1%d8%af%db%8c-%d8%b3%db%8c%d8%a7%d8%b3%d8%aa
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/number/99430
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A7%D8%B3%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C%D9%84_%D8%B4%D8%A7%D9%87_%D8%B7%D9%87%D9%85%D8%A7%D8%B3%D8%A8%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/p/185956/
https://civilica.com/doc/916282/
https://civilica.com/doc/916282/
https://civilica.com/l/39997/
https://civilica.com/l/39997/
https://civilica.com/p/186630/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A2%D9%85%D9%86%D9%87_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86_%D8%B2%D8%A7%D8%AF%D9%87_%D8%A7%D9%85%DB%8C%D9%84%D8%AF%D8%A7%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF_%D8%AD%D8%A7%D8%AA%D9%85%DB%8C_%D9%86%DA%98%D8%A7%D8%AF/
https://civilica.com/doc/1019475/
https://civilica.com/doc/1019475/
https://civilica.com/l/42321/
https://civilica.com/l/42321/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%85%D9%87%D8%AF%DB%8C_%D9%85%DB%8C%D9%86%D8%A7%D8%A6%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A7%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%87%DB%8C%D9%85_%D8%AF%D8%A7%D9%88%D8%AF%DB%8C/
https://civilica.com/l/84560/
https://civilica.com/l/84560/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A7%D8%B3%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C%D9%84_%D8%B4%D8%A7%D9%87_%D8%B7%D9%87%D9%85%D8%A7%D8%B3%D8%A8%DB%8C/
https://civilica.com/doc/1289986/
https://civilica.com/doc/1289986/
https://civilica.com/l/81708/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B9%D9%84%DB%8C_%D9%82%D8%A7%D8%B3%D9%85%DB%8C%D8%A7%D9%86_%D8%B5%D8%A7%D8%AD%D8%A8%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A7%D8%B5%D8%BA%D8%B1_%D9%85%D8%B4%D8%A8%DA%A9%DB%8C_%D8%A7%D8%B5%D9%81%D9%87%D8%A7%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/doc/970594/
https://civilica.com/doc/970594/
https://civilica.com/l/41685/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B6%D8%A7_%D8%A7%D8%B3%D8%AF%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%87%DB%8C/
https://civilica.com/doc/804221/
https://civilica.com/doc/804221/
https://civilica.com/l/35379/
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فلاحمصط    (180 شغایي  حسيني ، في  خداداد  حميد  بناركي ، سيد  خرمي  زوارم ،آناهيتا  عليزاده  ،  علي 

  ، حقيقات بازاریابي نوین ت،    تحليل خوشه ای مشتریان در خرید علي بر اساس نوع محصول انتخابي 

 96-75، صص 1397 ، سال 8، دوره  1شماره 

 

مدل سرمایه گذاری  "  ،كردنائيج، اسدالله، آذر، عادل ،سيد حميد خداداد حسيني،   ،حسينغضنفری،   (181

شماره  ی  فصلنامه اندیشه مدیریت راهبرددو،  "مخاطره آميز شركتي در شركت های فناوری اطلاعات

 255-293، صص 1398، بهار13، دوره 1

 

عدم انطباق بين نگرش و رفتار خرید  ،  پرویز احمدی ،سيد حميد خدادادحسيني ، محمود حسن زاده (182

،  2دوفصلنامه مطالعات رفتار مصرف كننده شماره  ( ،    محصولات داخلي )مورد مطالعه: بازار خودرو 

 111-90، صص1398، سال  6دوره 

 

تاثير نوستالژی و بازاریابي تجربي  ،  فرشته منصوری موید  ،سيد حميد خداداد حسيني ،سپيده اشفاق (183

گردشگری شهر   مکان های  از  ای  تجربي: مطالعه  ارزش های  تبيين  از طریق  مشتریان  بر رضایت 

 32-15، صص 1398، سال  6، دوره  2فصلنامه گردشگری شهری شماره  ،   اصفهان

 

الصبری بشير احمد محمد ، خداداد حسيني سيد حميد ، مشبکي اصفهاني اصغر ، احمدی پرویز ،   (184

طراحي مدل عملکرد بازاریابي بانك : تبيين نقش كيفيت خدمات بانکداری الکترونيك و استراتژی  

  ، فرهنگ  گر  تعدیل  نقش  با   ، مشتری  با  ارتباط  مدیریت  بهای  راهبردهای  و   ازرگاني،مجله  بهار 

   38 -  19صص  ،1398 ، سالISC (20/پژوهشي-علمي 31شماره   - 1398تابستان 

 

شناسایي ،    ندا عبدالوند  ،سيد حميد خداداد حسيني ،معصومه حسين زاده شهری ،الهام وحيدی نيا  (185

و   اطلاعات  فناوری  صنعت  در  بازار  به  ورود  برای  رقابتي  همکاری  های  محرک  پردازی  مفهوم  و 

 43-19صص، 1398، سال 10، دوره  40فصلنامه مطالعات مدیریت راهبردی شماره ،  ارتباطات ایران

 

كرد حيدری راحيل ، منصوری مویدی فرشته ، خداداد حسيني سيد حميد ، فراتركيب عوامل موثر   (186

نوپا در اكوسيستم كارآفریني ،   بهار    ،    مجله توسعه كارآفرینيبر توسعه كسب و كارهای فناورانه 

  160 - 141 ، صص1398سال ISC (20/پژوهشي-علمي  43شماره  - 1398

 

تالژی و بازاریابي  اشفاق سپيده ، خداداد حسيني سيد حميد ، منصوری مویدی فرشته ، تاثير نوس  (187

تجربي بر رضایت مشتریان از طریق تبيين ارزش های تجربي : مطالعه ای از مکان های گردشگری  

  ، اصفهان  شهری مجلهشهر  ششم    گردشگری  دوره  ابستان  ت،     /ISC )18پژوه-علمي 2شماره    -، 

 32تا   15 ، صص1398سال

 

https://civilica.com/search/paper/n-%D9%85%D8%B5%D8%B7%D9%81%DB%8C_%D8%B4%D8%BA%D8%A7%DB%8C%DB%8C_%D9%81%D9%84%D8%A7%D8%AD/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A2%D9%86%D8%A7%D9%87%DB%8C%D8%AA%D8%A7_%D8%AE%D8%B1%D9%85%DB%8C_%D8%A8%D9%86%D8%A7%D8%B1%DA%A9%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B9%D9%84%DB%8C_%D8%B9%D9%84%DB%8C%D8%B2%D8%A7%D8%AF%D9%87_%D8%B2%D9%88%D8%A7%D8%B1%D9%85/
https://civilica.com/doc/1207021/
https://civilica.com/l/69661/
https://civilica.com/l/69661/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86_%D8%BA%D8%B6%D9%86%D9%81%D8%B1%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/doc/1047428/
https://civilica.com/doc/1047428/
https://civilica.com/l/42466/
https://civilica.com/l/42466/
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%85%D8%AD%D9%85%D9%88%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%D9%86_%D8%B2%D8%A7%D8%AF%D9%87/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%BE%D8%B1%D9%88%DB%8C%D8%B2_%D8%A7%D8%AD%D9%85%D8%AF%DB%8C/
https://civilica.com/doc/1034163/
https://civilica.com/doc/1034163/
https://civilica.com/l/42597/
https://civilica.com/l/42597/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%D9%BE%DB%8C%D8%AF%D9%87_%D8%A7%D8%B4%D9%81%D8%A7%D9%82/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%81%D8%B1%D8%B4%D8%AA%D9%87_%D9%85%D9%86%D8%B5%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D9%85%D9%88%DB%8C%D8%AF/
https://civilica.com/doc/1038393/
https://civilica.com/doc/1038393/
https://civilica.com/doc/1038393/
https://civilica.com/l/44043/
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/number/109145
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/number/109145
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A7%D9%84%D9%87%D8%A7%D9%85_%D9%88%D8%AD%DB%8C%D8%AF%DB%8C_%D9%86%DB%8C%D8%A7/
https://civilica.com/p/185499/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%86%D8%AF%D8%A7_%D8%B9%D8%A8%D8%AF%D8%A7%D9%84%D9%88%D9%86%D8%AF/
https://civilica.com/doc/1008741/
https://civilica.com/doc/1008741/
https://civilica.com/doc/1008741/
https://civilica.com/l/42464/
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/number/104045
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/number/104045
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/1578/%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C-%D8%B4%D9%87%D8%B1%DB%8C
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/number/105504
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معصومي جهانگيرلو رحمان ، خداداد حسيني سيد حميد ، همتي نژاد مهر علي ، تاثير تقليد برند بر   (188

ت به  شباهت درک شده  و وفاداری  با نقش تعدیل گری ذهنيت مصرف كننده  وسط مصرف كننده 

   24-1ص، ص 1398سال  1 شماره , 23  دوره,  بهار،   مجله پژوهش های مدیریت در ایرانبرند ، 

 

 

جليلي اسماعيل ، خداداد حسيني سيد حميد ، مشبکي اصفهاني اصغر ، آذر عادل ، طراحي مدل   (189

  23دوره    ، مجله پژوهش های مدیریت در ایران   اجرایي استراتژی ادغام سازمان های دولتي ایران  

       151-181، صص 1398تابستان 

 

ارائه   (190  ، پرویز  احمدی   ، اصغر  اصفهاني  مشبکي   ، سيد حميد  ، خداداد حسيني  محمود  زاده  حسن 

مجله  مقياسي برای خوشه بندی مشتریان در ترجيح محصولات داخلي مورد مطالعه صنعت خودرو ، 

 . 196-173- صفحه، 1398سال  تان، زمس4، شماره 23دوره ،  پژوهش های مدیریت در ایران

 

زاني (191 پور  ،  شيخه  فرشته  منصوری موید   ، ، خداداد حسيني سيد حميد  اصغر  اصفهاني  ، مشبکي  ار 

مجله سياست های راهبردی  بيگانگي مصرفي و رفتار خرید مصرف كننده درباره محصولات ایراني ،  

   843-824 ، صفحه1398  سال ، اردیبهشت1397نامه سال ، ویژه 6دوره  ،   و كلان 

 

 

پایدار   (192 توسعه  مدل  طراحي   ، حميد  سيد  حسيني  خداداد   ، محمد  امير  كلابي   ، فاطمه  شراعي 

مجله  شركتي : تبيين نقش مسئوليت اجتماعي شركتي ، حاكميت شركتي ، و خلق ارزش مشترک ،  

اجتماعي   سرمایه  ششم   مدیریت  دوره  سال   صفحه/ISCيپژوهش-علمي 3شماره    -،  ،  1398پایيز 

  325 - 305 صص

 

محسن  (193 سيدحميد  ؛اكبری،  عليرضا ؛خدادادحسيني،  مقدم،  محمد  ؛پروانه  نژاد،  جو    ؛حاتمي  تاثير 

ميانجي   نقش   : كاركنان  عاطفي  تعهد  و  مشتریان  به  خدمات  كنشگرایانه  عملکرد  بر  كاری  اخلاق 

  20 -  1از  ،صص: 3981تابستان  ،  توسعه مدیریت منابع انساني و پشتيباني ،سياست های نظام 

 

شناسایي عوامل كليدی موفقيت برای نيل به چشم    ؛پهلوان سيدآقا، رضا ؛جعفری هفت خواني، نادر  (194

،  فرهنگ در دانشگاه اسلامي  : دانشگاه امام صادق )ع( ، انداز دانشگاه های غير دولتي  مطالعه مودی 

  340تا 323صص32شماره  - 1398پایيز 

 

سيد حميد ، كردنائيج اسداله ، مشبکي اصفهاني اصغر ،  سپهری راد ابوالفضل ، خداداد حسيني   (195

  ، پيشایندها   : سازماني  و  فردی  دوسطح  در  راهبردی  موفق  اجرای  و  سازی  پياده  الگوی  طراحي 

  ، سازمانيپيامدها  منابع  مدیریت  های  پژوهش  نهم  ،    مجله    تابستان   2شماره    ،سال 

 . 64-41صص1398سال

https://www.sid.ir/FA/JOURNAL/JournalListPaper.aspx?ID=153486
http://ensani.ir/fa/article/journal-number/45446/%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA-%D8%AF%D8%B1-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87-23-%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86-1398-%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87-2-%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%BE%DB%8C-104-
http://ensani.ir/fa/article/journal-number/45446/%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA-%D8%AF%D8%B1-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87-23-%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86-1398-%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87-2-%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%BE%DB%8C-104-
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/number/107200
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/670906/%d9%85%d8%ad%d8%b3%d9%86_%d8%a7%da%a9%d8%a8%d8%b1%db%8c
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/107995/%d8%b3%db%8c%d8%af%d8%ad%d9%85%db%8c%d8%af_%d8%ae%d8%af%d8%a7%d8%af%d8%a7%d8%af%d8%ad%d8%b3%db%8c%d9%86%db%8c
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/670907/%d8%b9%d9%84%db%8c%d8%b1%d8%b6%d8%a7_%d9%be%d8%b1%d9%88%d8%a7%d9%86%d9%87_%d9%85%d9%82%d8%af%d9%85
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/670908/%d9%85%d8%ad%d9%85%d8%af_%d8%ad%d8%a7%d8%aa%d9%85%db%8c_%d9%86%da%98%d8%a7%d8%af
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/1111/%d8%aa%d9%88%d8%b3%d8%b9%d9%87-%d9%85%d8%af%db%8c%d8%b1%db%8c%d8%aa-%d9%85%d9%86%d8%a7%d8%a8%d8%b9-%d8%a7%d9%86%d8%b3%d8%a7%d9%86%db%8c-%d9%88-%d9%be%d8%b4%d8%aa%db%8c%d8%a8%d8%a7%d9%86%db%8c
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/number/106151
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/81112/%d9%86%d8%a7%d8%af%d8%b1_%d8%ac%d8%b9%d9%81%d8%b1%db%8c_%d9%87%d9%81%d8%aa_%d8%ae%d9%88%d8%a7%d9%86%db%8c
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/704924/%d8%b1%d8%b6%d8%a7_%d9%be%d9%87%d9%84%d9%88%d8%a7%d9%86_%d8%b3%db%8c%d8%af%d8%a2%d9%82%d8%a7
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/1008/%d9%81%d8%b1%d9%87%d9%86%da%af-%d8%af%d8%b1-%d8%af%d8%a7%d9%86%d8%b4%da%af%d8%a7%d9%87-%d8%a7%d8%b3%d9%84%d8%a7%d9%85%db%8c
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/number/112075
http://ensani.ir/fa/article/journal-number/47041/%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA-%D9%85%D9%86%D8%A7%D8%A8%D8%B9-%D8%B3%D8%A7%D8%B2%D9%85%D8%A7%D9%86%DB%8C-%D8%B3%D8%A7%D9%84-%D9%86%D9%87%D9%85-%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86-1398-%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87-2
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ابعاد   (196 تبعيين   ، معين  غریبي   ، حميد  سيد  حسيني  خداداد   ، هاشم  آقازاده   ، محمد  حقيقي 

  ، ایران  الشعير  ماء  در صنعت  اجتماعي  قابليت های شبکه های  از  گيری  بهره  با  رقابتي  هوشمندی 

 761-742صص، 4391زمستان  ،   4شماره 11دوره   ،مجله مدیریت بازرگاني  

 

قرطاسي پرنيان ، احمدی پرویز ، خداداد حسيني سيد حميد ، تحليل كيفيت خدمات نوین در بانك   (197

   2 ارهشم  9 , دوره, تابستان،    مجله پژوهش های مدیریت منابع سازمانيهای دولتي و خصوصي ،  

 .  100-85، صص1398سال

 

راد  (198 حسيني  ، سپهری  خداداد  كردنائيج  ، ابوالفضل،  حميد،  مشبکي  ،سيد    ،اصفهاني  اسداله، 

ارائه مدل پياده سازی و اجرای استراتژی در سازمان های شبکه ای و سلسله مراتبي    "(،1399)اصغر

 .  189-151صص1398سال  2 شماره  23 , دوره,  تابستان،  مجله فرماندهي و كنترل، "ارتش

 

اصفهاني،    (199 مشبکي  اسداله،  كردنائيج،  حميد،  سيد  حسيني،  خداداد  ابوالفضل،  راد،  سپهری 

اني :  طراحي الگوی پياده سازی و اجرای موفق راهبردی در دو سطح فردی و سازم  "(،1398اصغر)

 . 64-41، صص  2، شماره 9، دوره  پژوهش های مدیریت منابع سازماني، "پيشایندها ، پيامدها

 

زاده  (200 حسن  حسيني ، محمود  خداداد  حميد  مشبکي ،سيد  احمدی ،اصغر  گرایش  ،    پرویز  بررسي 

برنج و  خودرو  مورد  دو  محصولي؛  طبقات  در  آن  بر  موثر  عوامل  و  داخلي  محصولات  به  ،    مثبت 

 19-1صص   ، 1398 ، سال  9، دوره 2شماره  ،قيقات بازاریابي نوینتح

 

شناسایي "،، حسندانایي فرد  ،حسيني، سيد حميد   خداداد  ،لهاسدا  كردنائيج، ،علي   بياضي طهرابند،  (201

استراتژیك تفکر  عناصر  تبيين  راهبردی د ،  "و  مدیریت  اندیشه  دوره  2شماره    وفصلنامه   ،13  ،

 171-204، صص  1398پایيز

 

  طراحي"  ،، حسني فرددانای ،حسيني، سيد حميد   خداداد ،لهاسداكردنائيج،   ،عليبياضي طهرابند،    (202

پيامدها و  عناصر   ، ها  پيشران   : استراتژیك  تفکر  یکپارچه  ،    پژوهش های مدیریت عمومي ،  "مدل 

 111-134، صص 1398، پایيز49، شماره 13سال 

 

پور  (203 شيخه  مشبکي ،زانيار  حسيني ،اصغر  خداداد  حميد  موید  ،سيد  منصوری  بين  ،    فرشته  رابطه 

،  هوشياری برند و رفتار خرید مصرف كننده نوشيدني غيرالکلي ایراني در بين شهروندان سردشتي

 63-15، صص1398سال  ، 6، دوره  2مدیریت برند شماره  

 

   

http://ensani.ir/fa/article/journal-number/53963/%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA-%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%B1%DA%AF%D8%A7%D9%86%DB%8C-%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87-11-%D8%B2%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86-1398-%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%D9%87-4
https://www.sid.ir/fa/journal/JournalListPaper.aspx?ID=153501
https://www.sid.ir/fa/journal/JournalListPaper.aspx?ID=153492
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%85%D8%AD%D9%85%D9%88%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%D9%86_%D8%B2%D8%A7%D8%AF%D9%87/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A7%D8%B5%D8%BA%D8%B1_%D9%85%D8%B4%D8%A8%DA%A9%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%BE%D8%B1%D9%88%DB%8C%D8%B2_%D8%A7%D8%AD%D9%85%D8%AF%DB%8C/
https://civilica.com/doc/1206935/
https://civilica.com/doc/1206935/
https://civilica.com/l/69666/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B9%D9%84%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%A7%D8%B6%DB%8C_%D8%B7%D9%87%D8%B1%D8%A7%D8%A8%D9%86%D8%AF/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A7%D8%B3%D8%AF%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%87_%DA%A9%D8%B1%D8%AF%D9%86%D8%A7%DB%8C%DB%8C%D8%AC/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/p/177945/
https://civilica.com/doc/1008755/
https://civilica.com/doc/1008755/
https://civilica.com/l/42467/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B9%D9%84%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%A7%D8%B6%DB%8C_%D8%B7%D9%87%D8%B1%D8%A7%D8%A8%D9%86%D8%AF/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A7%D8%B3%D8%AF%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%87_%DA%A9%D8%B1%D8%AF%D9%86%D8%A7%DB%8C%DB%8C%D8%AC/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/p/177945/
https://civilica.com/doc/1008755/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B2%D8%A7%D9%86%DB%8C%D8%A7%D8%B1_%D8%B4%DB%8C%D8%AE%D9%87_%D9%BE%D9%88%D8%B1/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A7%D8%B5%D8%BA%D8%B1_%D9%85%D8%B4%D8%A8%DA%A9%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%81%D8%B1%D8%B4%D8%AA%D9%87_%D9%85%D9%86%D8%B5%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D9%85%D9%88%DB%8C%D8%AF/
https://civilica.com/doc/1186331/
https://civilica.com/doc/1186331/
https://civilica.com/l/70499/
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باغ  (204 قره  سعادت  صبحيه ، حمزه  حسين  حسيني ،محمد  خداداد  حميد  پور ،سيد  داداش  ،    هاشم 

ابرطر  تعریف  فرایند  نظری  مدل  ایران تدوین  در  آزاد  منطقه  موفق  مدیرف،    ح  فرآیند  و  صلنامه  یت 

 29-3، صص 1398، سال 32، دوره 2توسعه شماره 

 

 د يس  ي نياسداله ، خداداد حس جي اصغر ، كرد نائ ياصفهان يبخت محمد جواد ، مشبک كين (205

  يالملل ني ب كیاستراتژ یها ه یانواع اتحاد ل يعوامل موثر بر تشک یو رتبه بند  یي، شناسا د يحم

 1398، سال  يبازرگان ت یریمجله چشم انداز مد ، 

 

دانش و   ت یریاطلاعات ، مد  یفناور  ريتاث  ي محمد ، بررس  ی ، لاجورد د يحم د يس  ينيخداداد حس (206

دانشکده   ي انتظام ی رويمنابع در ن  تیریمد ، مجله  يازمانبر عملکرد س  يسازمان ی ريادگی

 1398، سال  يانتظام ی رويو ستاد ن يفرمانده
 

207)    ، اصفهاني  جواد، مشبکي  محمد  ،اصغرنيکبخت،  نائيج  كرد  ،    ،اسدالله،    ديس خداداد حسيني 

بند   یيشناسا"  ،  ،د يحم رتبه  تشک  یو  بر  موثر  اتحاد  لي عوامل    ن يب  كیاستراتژ  یهایه  انواع 

 . 34-13، صص  1398پایيز ،  هجدهم، دوره 39شماره  يبازرگان ت یریچشم انداز مد ،  "يالملل

 

 

حسيني،   ،حسينغضنفری،    (208 حميد خداداد  عادل،   ،سيد  آذر،  اسدالله،  سطح    مدل"كردنائيج، 

رویکرد مدل سازی   با  مخاطره شركتي  راهبردسرمایه گذاری  كارگيری  به  موثربر  عوامل  بندی 

تفسيری) پایيز  31، سال هشتم ، شماره  دانش سرمایه گذاری      صلنامهف،  "(  ISMساختاری   ،

 .  284-265، صص  1398
 

  ، ی د یمو  ی اسداله، منصور  ،جي، كرد نائد يحم  د يس   ، يني، خداداد حسميابراه  ، یرآباد يزارع پور نص (209

وفادار  يت يجنس  ت یهو  ر يتاث"فرشته،   تاك  ی بر  با  برند  الگو ي شخص  ت یبر هو  د ي به  مصرف و    ی، 

،  3،شماره  23دوره  ،    رانیدر ا  تیریمد   ی، مجله پژوهش ها  "د یخر  یريگ   ميتصم  یسبك ها

 .189-211، صص  1398پایيز

 

جویبار  (210 و  یاسری،  گلدوست  حسين،  صبحيه،  حس،  نظری     د،يحم  د يس   ،ينيخداداد  مدل  ارائه 

،    11، دوره  مدیریت صنعتي،  زمينه ای عملکرد پروژه بر پایه اعتماد در رابطه كارفرما و پيمانکار

 ،   29-693صص. ، 1398  ،4شماره 

 

يج، اسداله، مشبکي اصفهاني، اصغر،  سپهری راد، ابوالفضل، خداداد حسيني، سيد حميد، كردنائ (211

،  "ای و سلسله مراتبي ارتشارائه مدل پياده سازی و اجرای استراتژی در سازمان های شبکه "

 . 37-23، صص  1399، بهار1، شماره 4، سال   چشم انداز مدیریت بازرگاني

 

https://civilica.com/search/paper/n-%D8%AD%D9%85%D8%B2%D9%87_%D8%B3%D8%B9%D8%A7%D8%AF%D8%AA_%D9%82%D8%B1%D9%87_%D8%A8%D8%A7%D8%BA/
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86_%D8%B5%D8%A8%D8%AD%DB%8C%D9%87/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%87%D8%A7%D8%B4%D9%85_%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%B4_%D9%BE%D9%88%D8%B1/
https://civilica.com/doc/1152269/
https://civilica.com/l/65471/
https://civilica.com/l/65471/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86_%D8%BA%D8%B6%D9%86%D9%81%D8%B1%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/doc/1047428/
https://civilica.com/l/42466/
https://civilica.com/l/42466/
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نيا  (212 وحيدی  شهری ، الهام  زاده  حسين  خدادادحسيني ،معصومه  عبدالوند  ،سيدحميد  تبيين    ،ندا 

دوفصلنامه كاوش  ،    الگوی همکاری رقابتي برای ورود به بازار در صنعت فناوری اطلاعات و ارتباطات

 538-511،صص1399سال ،  21، دوره 24شماره های مدیریت بازرگاني 

 

حسيني  ، توكلي (213 خداداد   ، سهرابي  ،سيما   ، حميد  بر    ،سيد  تجاری  هوش  های  ویژگي  تاثير  شهلا، 

، بازار محور و نوآوری در كسب و كار ،   رقابت پذیری شركت ها با نقش ميانجي كارآفریني محور 

 ،) رفتار  دانشور   ( بازرگاني  راهبردهای  شماره  17دوره    مجله  تابستان15،  و  بهار   ،1399    ،

 .   178-159 صفحه 

 

اصفهاني،    ، دیلمي  (214 مشبکي   ، اسداله  نائيج،  كرد   ، حميد  سيد  حسيني،  خداداد   ، آرمان  عضدی، 

مدل كسب و كار در صنعت    یبه منظور سازگار  ایپو  یها  تيقابل  یو مفهوم پرداز  یيشناسا  "اصغر،

ارتباطات  یفناور و  ها،  "اطلاعات  دوره    یراهبرد  تی ریمد   یپژوهش  شماره  26،   ،77  

 .42-13 صص ، 1399تابستان،
 

  له ، مشبکي اصفهاني، اصغر،عضدی، آرمان ، خداداد حسيني، سيد حميد ، كرد نائيج، اسدا  ،دیلمي  (215

،  "فناوری اطلاعات و ارتباطات   مفهوم سازی و تبيين الگوی سازگاری مدل كسب و كار در صنعت  "

 .  99-77، صص  1399، بهار و تابستان 15، شماره 26، سال   راهبردهای بازرگاني ) دانشور رفتار( 

 

حس  ، فرجود (216 خداداد   ، نائ  د يحم  د يس   ،ينيمحمد  كرد  اسلام   ،جي،   ،   یمهد   د يس   ، ياسداله 

ها  ب يفراترك كار در شهر هوشمند   ی مدل  و  سال  ،  61شماره  ،  یشهر  ت یریمد مجله  ،  "كسب 

 7-26صص ، 1399

 

  اصغر،   ،اسداله ، مشبکي اصفهاني  ،سيد حميد ، كرد نائيج  ،آرمان ، خداداد حسيني   ،عضدی  ،دیلمي (217

مفهوم پردازی سازگاری الگوی كسب و كار و پيشرانهای محيطي آن در صنعت فناوری اطلاعات و  

ایران   بازرگاني ،    "ارتباطات  انداز مدیریت  (،  74) پياپي  41نوزدهم ، شماره  ، سال    فصلنامه چشم 

 .  13-37، صص  1400بهار

 

، اخلاق كارآفرینان در كسب و كار های    ( 1399)امير محمد ، خداداد حسيني سيد حميد   ، كلابي (218

اجرایي،   مدیریت  پژوهشنامه  مجله   ، اسلامي  مباني  رویکرد  با  ایران:  متوسط  و  نشریه  كوچك 

 287-261، صص1399ان بهار و تابست، 23شماره   ،  پژوهشنامه مدیریت اجرایي

 

شناسایي و تبيين    "،   حسن دانایي فرد  ،خداداد حسيني، سيد حميد  ،كردنایيج،اسدالله ،هليا،  بارزاني  (219

استراتژیك   تفکر  راهبردی  " عناصر  مدیریت  سال  اندیشه  پياپي  1شماره    ، 14،  و    27،  بهار   ،

 . 101-124، صص  1399تابستان

 

https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A7%D9%84%D9%87%D8%A7%D9%85_%D9%88%D8%AD%DB%8C%D8%AF%DB%8C_%D9%86%DB%8C%D8%A7/
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%85%D8%B9%D8%B5%D9%88%D9%85%D9%87_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86_%D8%B2%D8%A7%D8%AF%D9%87_%D8%B4%D9%87%D8%B1%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%86%D8%AF%D8%A7_%D8%B9%D8%A8%D8%AF%D8%A7%D9%84%D9%88%D9%86%D8%AF/
https://civilica.com/doc/1258895/
https://civilica.com/doc/1258895/
https://civilica.com/l/74378/
https://civilica.com/l/74378/
http://journals.shahed.ac.ir/issue_514_382_.html
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%87%D9%84%DB%8C%D8%A7_%D8%A8%D8%A7%D8%B1%D8%B2%D8%A7%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A7%D8%B3%D8%AF%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%87_%DA%A9%D8%B1%D8%AF%D9%86%D8%A7%DB%8C%DB%8C%D8%AC/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%AD%D8%B3%D9%86_%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%A7%DB%8C%DB%8C_%D9%81%D8%B1%D8%AF/
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  ،يني، خداداد حس  ميمحمد رح  ،يداني رضا ، اسف  د يس   ،نیجواد  د ياحمد ، س   ،ی سنفرآباد  یعبد  (220

طراح(1399)د يحم  د يس  تبل  ي ،  الکترون  غاتيمدل  دهان  به  مشاركت    یبرا   يک يدهان  جلب 

 ISC/يپژوهش-يعلم  89شماره    -«    ج يبس  ی طالعات راهبردم ،    يانقلاب   ی در مناسب ها  ي مردم

   60 - 41  ، صص1399زمستان صفحه 
 

سيد حميد، تاثير جایگاه بازاریابي كارآفرینانه    ،اميرمحمد ، خداداد حسيني   ،فاطمه ، كلابي   ،شراعي (221

  ، استراتژیك  نوسازی  بر  تاكيد  با  بنيان  دانش  شركتهای  پایداری  كارآفریني،  بر  توسعه  مجله 

 .  440-421، صص 1399، سال  3  شماره , 13  دوره ,پایيز

 

نژادی،    (222 ، ،اصغراصفهاني،  مشبکي ،محمدرضاعليان  حسيني  حميد خداداد  نائيج،   ،سيد  كرد 

طراحي الگوی یادگيری استراتژیك دوسوتوان در قرارگاه پدافند هوایي خاتم الانبياء  ،  (1399)اسداله

 .  60-460صص1399سال  7 ه، دور 2شماره  آموزش علوم دریایي صلنامه ف( ،   )ص

 

  اسداله  ،رد نائيجسيد حميد ، ك   ،اصغر ، خداداد حسيني  ،نسرین، مشبکي اصفهاني  ،سقين سرا  راضي (223

گرایي در رویکردهای چند بعدی بين بخشي و بين سازماني در پژوهش های ارزیابي عملکرد :    ، هم 

،  1399  تابستان  ، 2، شماره  12دوره  ،     مجله مدیریت بازرگانيفروش ،    B2Bمرور نظام مند ادبيات  

 285-314صص 

 

اصفهاني  ،هاشمي (224 مشبکي   ، نائيج  ،سيدرامين  كرد   ، حسيني  ،اصغر  خداداد   ، سيد    ،اسداله 

خصوصي    ( 1399)حميد  كاره  و  كسب  چند  های  شركت  در  بخشي  تنوع  استراتژی  سازی  مدل   ،

   . 65-42 ص،  ص 1، شماره 13دوره   ، مجله مدیریت بازرگانيایراني ،  

 

سيد حميد، كاربرد برنامه ریزی فيزیکي خطي در    ، عادل ، خداداد حسيني  ،احمد رضا ، آذر   ، رئوفيان (225

،  بهي فازی  كيفيت  عملکرد  گسترش  سازی  آننه  كاربردهای  در  عمليات  در  تحقيق  ،  بهار،    مجله 

 23-1صص   1399،  سال64پياپي  ، 1 شماره , 17  دوره 

 

  ،مشکبي اصفهاني، اصغر ، خداداد حسيني، سيد حميد ، منصوری مویدی، فرشته زانيار، ،ه پور خشي   (226

طراحي مدل ترجيح محصولات داخلي با توجه به نقش هوشياری مصرف كننده در صنعت نوشيدني  

 129-105صص  ، 1399سال  ، 7 ، دوره 1شماره دوفصلنامه مطالعات رفتار مصرف كننده ،   ایران

 

بررسي رضایتمندی ارتباطي  ،  خداداد حسيني، سيد حميد ، منصوری مویدی، فرشته كاوه،    ،گنجه  (227

 9-15، صص1399سال  ، 40مدیریت توسعه و تحول شمارهصلنامه  ف،  مشتریان

 

https://www.sid.ir/fa/JOURNAL/JournalListPaper.aspx?ID=154550
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B6%D8%A7_%D8%B9%D9%84%DB%8C%D8%A7%D9%86_%D9%86%DA%98%D8%A7%D8%AF%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A7%D8%B5%D8%BA%D8%B1_%D9%85%D8%B4%D8%A8%DA%A9%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A7%D8%B3%D8%AF%D8%A7%D9%84%D9%87_%DA%A9%D8%B1%D8%AF%D9%86%D8%A7%D8%A6%DB%8C%D8%AC/
https://civilica.com/doc/1130699/
https://civilica.com/doc/1130699/
https://civilica.com/l/61805/
https://www.sid.ir/fa/journal/JournalListPaper.aspx?ID=150153
https://www.sid.ir/fa/journal/JournalListPaper.aspx?ID=150153
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B2%D8%A7%D9%86%DB%8C%D8%A7%D8%B1_%D8%B4%DB%8C%D8%AD%D9%87_%D9%BE%D9%88%D8%B1/
https://civilica.com/doc/1130468/
https://civilica.com/doc/1130468/
https://civilica.com/l/61767/
https://civilica.com/search/paper/n-%DA%A9%D8%A7%D9%88%D9%87_%DA%AF%D9%86%D8%AC%D9%87%D8%A1/
https://civilica.com/doc/1213673/
https://civilica.com/doc/1213673/
https://civilica.com/l/68617/
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طراحي  ،  ندا عبدالوند  ،حسيني، سيد حميد   خداداد ،زاده شهری  حسين  ،معصومهالهام،   ،نيا  وحيدی   (228

و اطلاعات  فناوری  صنعت  در  بازار  به  ورود  برای  رقابتي  همکاری  پيامدهای  تبيين  صلنامه  ف،    و 

   166-137صص  1399سال  9، دوره34اره مطالعات مدیریت كسب و كار هوشمند شم

 

حسيني،    (229 حميد خداداد  اصفهاني، ،سيد  بر  ،    فرهادی  ،الناز ، اصغرمشبکي  برند  تصویر  تاثير  بررسي 

ارز ميانجي  نقش  گرفتن  نظر  در  با  نمایشي:  تعدیلگر  مصرف  نقش  و  خرید  قصد  خرید،  های  ش 

 88-55صص1399سال  7، دوره 4مدیریت برند شماره  ،  جنسيت موردمطالعه: شركت نوین چرم 

 

نژادی   ،محمدرضا  (230 اصفهاني، ،عليان  حميد حسيني،    خداداد ، اصغر  مشبکي  اسدا...،  ،  كردنائيج ،سيد 

فصلنامه  ( ،    ان در قرارگاه پدافند هوایي خاتم الانبياء )صتبيين مفهوم یادگيری استراتژیك دوسوتو

 . 107-92، صص 1399سال   3، دوره 4فرماندهي و كنترل شماره 

 

فرشته ، كرد نائيج اسداله ، خداداد حسيني سيد حميد، شيرخدایي ميثم، مرور    ، خليلي بالندی (231

،   مجله پژوهش های مدیریت در ایران نظام مند ادبيات : مقایسه تطبيقي مطالعات انگيزه های خرید ، 

   . 135  -117صص  ،  1400بهار،  1شماره  ،25پژوهش های مدیریت در ایران دوره 

 

شناسایي  ،    حسن دانایي فرد ،د يحم  د يس   ي،نيخداداد حس ،اسدالله كردنایيج ،طهرابند، علي  بياضي   (232

  ،صلنامه مطالعات بين رشته ای دانش راهبردی ف،    و مفهوم پردازی پيشران های تفکر استراتژیك

   .  318-291، صص 1400بهار ،  42شماره سال یازدهم ، 

 

نائيعل  ،طهرانبد   ياضيب (233 كرد  حس  ،جي،  خداداد   ، داناد يحم  د يس   ،يني اسداله  حسن،   یي،    فرد 

پرداز   یيشناسا مفهوم  استراتژ  یها  شرانيپ  یو  ب،    كی تفکر  ا   نيمطالعات  دانش    یرشته 

 .   318-291صص  ، 1400بهار ، 42شماره سال یازدهم ،   " ی راهبرد

 

در    (234 نوآوری  سرآمدی  مدل  طراحي  حسيني،  خداداد  حميد  سيد  آذر،  عادل  موسوی،  فرید  سيد 

، دوره    نشریه مدیریت نوآوری در سازمان های دفاعيموسسات بانکي ج . ا. ایران با رویکرد تركيبي،  

 .  51-37، صص  1400، شماره پياپي سال  4دی ماه  ، شماره دوم 

 

مدل    ".  ائيج ، اسد الله ، خداداد حسيني  مشبکي اصفهاني ، اصغر ، كرد ن  هاشمي ، سيد رامين ،  (235

،  مدیریت بازرگاني  " سازی استراتژی تنوع بخشي در شركت های چند كسب و كاره خصوصي ایراني 

 .  65-42، صص 1400، سال 1شماه ، 13دوره 

 

كردنائ  يلياسماع (236  ، فرزاد  خدادادحس  ،جيسالومحله   ، ود يحم  د يس   ي،نياسدالله    ن ييتب  عادل،  آذر  ، 

راهبرد  یالگو تحول  سازمانها  يسازمان  ی جامع  علم،  ينظام  یدر  و    يفرمانده  يپژوهش-يفصلنامه 

 . 78-60صص  ،  1400، سال پنجم، شماره چهار، زمستانكنترل
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https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B3%DB%8C%D8%AF_%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF_%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AF_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D9%86%D8%AF%D8%A7_%D8%B9%D8%A8%D8%AF%D8%A7%D9%84%D9%88%D9%86%D8%AF/
https://civilica.com/doc/1189680/
https://civilica.com/doc/1189680/
https://civilica.com/l/71519/
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https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A7%D8%B5%D8%BA%D8%B1_%D9%85%D8%B4%D8%A8%DA%A9%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/n-%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%A7%D8%B2_%D9%81%D8%B1%D9%87%D8%A7%D8%AF%DB%8C/
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https://civilica.com/search/paper/n-%D8%B9%D9%84%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D8%A7%D8%B6%DB%8C/
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خدادادحس  ،جيكردنائ،  الهه  ي،شهاب (237  ، ح  نييتب،  د يحم  د يس   ي،نياسدالله  در    تيموفق   ي اتيعوامل 

  تیریمد   یپژوهشها،  يبي با استفاده از روش ترك  ران یا  یي دارو  ع یتوز   برتر   یكتهاشر   نيتأم  ره يزنج

 . 180-159، صص  1400، زمستان  4، شماره   25دوره ، ران یدر ا

 

  مفهوم   ،ثميم   یيرخدايش و  ،  د يحم  د يس   ي، نياسدالله، خدادادحس  ،جيكردنائ  ،فرشته ،  یپالند   يليخل (238

،  نینو  يابیبازار  قاتي تحق  يفصلنامه علم،  یي گرا  ساخت  یۀ نظر  دگاه ینسل زد از د  د یافت خر  یپرداز

 . 34-21، صص  1400زمستان  (، 43) ياپيشماره چهارم، شماره پ ازدهم،یسال 

 

مباني    د،يحم  د يس   ، ينيخدادادحسو    ،احمد   ، آكوچکيان  اسدالله،  ج، يكردنائ  ، مرضيه،  بخشي (239 فهم 

دو فصلنامه علمي  ،  انفال  ة مبتني بر سور  گيری استراتژیك از منظر قرآ ن   شناسي تصميم   هستي

-1  ، صص4001، پایيز و زمستان  (30پياپي  )سال پانزدهم، شماره دوم  ،  یاندیشه مدیریت راهبرد 

44 . 

 

اميخشوع (240 پ  ي طراح،    رمحمد يام   ،يكلابو    ، د يحم  د يس   ، ينيخداداد حس  ، نيرحسي،    ي نيشبيمدل 

،  3، شماره 6دوره ،  یرگيميدر تصم نینو  ی هاپژوهش،  كينامی ترمود  کردیرو  با  چرخه عمر محصول 

 .101-79، صص   1400 زیيپا

 

 يشناس   بيآس   ثم،يم  یيرخدايو ش   د،يحم  د يس   ،ينياسدالله، خدادادحس  ج،يكردنائنجات، سهيل،   (241

ا در  برند  متغ  ران ی مطالعات  بر  تمركز  رو  ی وفادار   ر يبا  برند:    ، يبازرگان  تی ریمد ،  بيفراترك  کرد یبه 

 .909-887صص ،  1400، 4، شماره 13دوره 

 

و   (242 عادل،  آذر،  فرید،  سيد  مدیریت    د،يحم  د يس   ، ينيخداداد حسموسوی،  سرآمدی  مدل  طراحي 

بانکي ج.   با رویکرد تركيبي،  1.  1نوآوری در موسسات  نوآوری در سازمان.  های فصلنامه مدیریت 

 .114-85، صص. 1400، زمستان 41، شماره 4دوره   دفاعي،

 

منصور  ،ياشراق (243 اولو  یيشناسا،    د يدحميس   ، ي نيخدادادحسو  ، فرشتهد،  یمؤ  ی حسن،  بندی    تیو 

الملل بين  بر  مؤثر  های  ي عوامل  شركت  اوليه    فعال  شدن  مواد  استخراج  حوزه  مطالعه  (در  مورد 

-33، صص  1401  ز یي، پا3سال پنجم، شماره  ،  يالملل   نيب   یوكارها  كسب  ت یریمد ،  )صنعت سنگ

48 . 

 

مدل  ي طراح د،يحم د يس  ،ينيو خداداد حس  ن،يحس ،یرازيمحمد، ش  ، یسارا، غفار ،یصور (244

و یکم،   ستيسال ب  ،مارستانيفصلنامه ب ، يپزشک یبرند در گردشگر ی توسعه رفتار شهروند 

 . 33- 20، صص  1401 زیي، پا3شمار 
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اصغر،   (245 مشبکي،  نسرین،  نائو    د،يحم  د يس   ينيخداداد حسراضي،  تع  جيكرد  عوامل   ،   ن يياسداله 

ها  فروشنده  عملکرد  غذا  B2B  یكننده  مواد  د  یيصنعت  اساس   ،خدمت  ستمي اكوس   دگاهیبر 

 200 –  166 صص..  1402. بهار و تابستان  29. شماره  15دوره ،  یياجرا تیریپژوهشنامه مد 

 

و كامران، افسانه،  تحليلي بر  اسدالله،    ج،يكردنائ  ،د،يحم  د يس   ،ين يخدادادحسهاشمي، مسلم،   (246

برند مشت برند و ارزش ویژه  زنانه و مردانه  اینستاگرام  ارتباط شخصيت  ری محور در صفحات 

گردش،   تند  مصرفي  بازاریابي محصولات  نوین  شماره تحقيقات  اول،  شماره  سيزدهم،  سال   ،

 .  88-73، صص  1402، بهار48پياپي 

 

مند  ممروری نظاگنجعلي، اسدالله، و  د،يحم د يس  ،ينياسدالله، خدادادحس ج،يكردنائجوادی، محمد،  (247

،  فصلنامه اندیشه مدیریت راهبردی،  از نقش ابعاد طراحي سازماني در اجرای تغييرات استراتژیك

 . 128-79 ، صص  1401بهار  ، 31پياپي ل سال شانزدهم، شماره او

 

حسين زاده، آرزو، خدادادحسيني، حميد، و آذر، عادل، نقش تعدیلگر نوآوری باز در تاثيرجذابيت   (248

، دوره دوازدهم، شماره  علوم انسانيابتکار و خلاقيت در  های وب سایت بر نيات رفتاری مشتریان،  

 .   84-51، صص 1401، پایيز  2

 

نوراللهي، مهدی، و خدادادحسيني، سيدحميد، تاثير گردشگران برسلامت جسماني و رفاه اجتماعي  (249

ماسوله،   تاریخي  شهرک  بازاریابيدر  مدریریت  ای  رشته  ميان  مطالعات  اول،  فصلنامه  دوره   ،

 27-16، صص 1401، پایيز2شماره

 

مدل  كلابي، اميرمحمد،  و  عباس نژاد، سعيد، مشبکي اصفهاني، اصغر، خدادادحسيني، سيدحميد،   (250

،  16،سالاندیشه مدیریت راهبردی،  مرور نظام مند   ی )م.ک.ک.پ( و شبکه ساز  داریكسب و كار پا

 166-137، صص1401، زمستان4شماره

 

محمد  (251 حس  ، د يمج  ، یملك  مدل    يطراح  ،ز يكامب  ، يهنزائ  درزادهيحو    ،د يحم  د يس   ،ي نيخداداد 

شکست كسب  کپارچهی نوآفر   عوامل  استراتژ  نیوكار  ارائه  شکست  اجتناب  نانه یكارآفر  یهایو  ،  از 

 . 128-112، صص 1402،  2ه ، شمار 16دوره    ،ين یتوسعه كارآفر

 

خدادادحس (252 سپهر،  كردنائ  د،يحم  د يس   ،ينيجعفرپور،  واكاو  ج،ي و    ك یاستراتژ  ی استوار  ی اسدالله، 

،   27دوره  ران،یدر ا  تیریمد  های  پژوهش ران، یهوشمند ا ی فعال در بخش كشاورز ی كسب وكارها

 . 9 – 116، صص  1402، بهار  1شماره 
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اصغر،   (253 مشبکي،  زانيار،  پور،  حسشيخه  فرشته،    د،يحم  د يس   ،ينيخداداد  موید،  منصوری    ر يتاثو 

  تیریمد ،  يمصرف  يگانگ يو ب  یينقش قومگرا  ليتحل  :يمحصولات داخل  حيبر ترج  ينید  یاريهوش 

 . 20-1، صص 20 زیي، پا3سال ششم، شماره ي،  الملل نيب ی وكارها كسب

 

كردنائ  ، یجواد (254 نقش    ، يگنجعل   و   د،يحم  د يس   ، ينياسدالله، خدادادحس  ج،يمحمد،  بررسي  اسدالله، 

مند  نظام  مروری  ابتکاری؛  استراتژیك  تغييرات  اجرای  در  سازمان  بازرگاني،  مدیریت  ،  مدیریت 

 . 247-217 ، صص2، شماره 15، دوره 1402

 

زاده (255 الله،    و   د، يحم  د يس   ،ينيخدادادحس،  ميثم   ، واحدی  امين  بيت  مقدم،  تجربه    ی واكاواكبری 

خر  سته یز در  لمس  از   د ی مفهوم  محصول  ا  ي کیزيف  ی ها  فروشگاه  طبقات  مطالعات  ي،  نترنت یو 

 .39تا   93  ص، ص1402 زیي، پا 4سال دوازدهم، شماره ، كسب وكار هوشمند  تیریمد 

 

كردنائبخش (256 مرضيه،  و خدادادحس  ج،يي،  احمد،  آكوچکيان،  مبان  د،يحم  د يس   ،ينياسدالله،    ي فهم 

مبنا  كیاستراتژ  یريگم يتصم  يشناس روش  كر  ۀشناسانروش   یهادلالت   یبر  نمون  می قرآن    ۀ )با 

 1402 مدیریت فرهنگ سازماني،،  انفال( ةسور

 

علي،   (257 شایان،  و  اصغر،  اصفهاني،  مشبکي  سيدحميد،  خدادادحسيني،  محمدحسين،  یوسفيان، 

ترك  ستیز  یها  ي ژگیو   نييتب فرا  روش  با  كار،  بيبوم  و  كسب  شمارهمدیریت  زمستان  60،   ،

 229-208، صص1402

 

الله،   (258 بيت  مقدم،  اكبری  و  سيدحميد،  خدادادحسيني،  بابك،  آشتياني،    ي ژگیو  يشناسائرشيدی 

كاوش  ،  انیمشتر   ستهیبه زبر اساس تجر  نیآنلا  یفروشگاه ها  یپلتفرم ها  یو بصر  يكلام   یها

 262-230، صص 1402، پایيز 33، شماره های مدیریت بازرگاني

 

  كیاستراتژ  ی کردهایرو  ی واكاو اسدالله،  ج، يو كردنائ  د،يحم  د يس   ،يني جعفرپور، سپهر، خدادادحس (259

پژوهش های  ،  SIMUSروش    ی ر يبا به كارگ  رانیهوشمند ا  یدر بخش كشاورز  ی توسعه و نوآور

   138-105، صص 1402، تابستان2، سال سيزدهم، شمارهمدیریت منابع سازماني

 

نقش مفهوم   نييتباكبری مقدم، بيت الله،  و  د،يحم د يس  ،ينيخدادادحسامين زاده واحدی، ميثم،  (260

،  55، شمارهمدیریت توسعه و تحول، نیو آنلا ي کیزيف ی فروشگاه ها انیمشتر د یلمس در رفتار خر

 2، ص 1402زمستان 
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اسدالله،  محجوب، حسين،   (261 كردنائيج،  سيدحميد،  مریم،  و  خدادادحسيني،  نسب،    ر يتاثاسماعيلي 

پس از    يشناخت  ی محصولات بر ناسازگار  ي ذهن   ی ريو درگ   ان یمشتر  ت يشخص  يمزاج  ی ها  ي ژگیو

 50-27، صص1402، زمستان 4، سال سيزدهم، شمارهتحقيقات بازاریابي نوین، د یخر

 

فرشته،   (262 موید،  منصوری  سيدحميد،  فرشاد، خدادادحسيني،  مریم،  و  صادقياني،  نسب،  اسماعيلي 

، سال دهم،  مدیریت برند ،  برند   تيبرند پررنگ تا اختلال شخص  تيبرند از شخص  ت يشخص  ت يفيك

 124-67، صص1402، زمستان 4شماره 

 

محمد،   (263 غفاری،  سارا،  سيدحميد،  و  صوری،  رفتار    ياعتبارسنجخدادادحسيني،  توسعه  مدل 

، سال هشتم،  راهبردهای مدیریت در نظام سلامتي،  پزشک  یگردشگر  برند در كاركنان   یشهروند 

 292-276، صص1402، پایيز3شماره 

 

شيرخدایي، ميثم، شناسایي ابعاد  و  نجات، سهيل، كردنائيج، اسدالله، خدادادحسيني، سيدحميد،   (264

انداز  چشم  مصرف(،  تند  كالاهای  موردمطالعه:صنعت  مضمون)  تحليل  رویکرد  با  برند  تعالي 

 48-13، صص  1402، بهار 53، شماره22مدیریت بازرگاني، سال 

 

ایوب،   (265 محمدیان،  و  سيدحميد،  خدادادحسيني،  اسدالله،  كردنائيج،  سادات،  شکوه  مقدم،  عليزاده 

شناسایي و مفهوم پردازی پيشران های تصميم گيری استراتژیك تح.ل دیجبتال در سازمان های  

ایران،   پوشاک  فروشي  مدیر خرده  های  ایرانپژوهش  در  دوره یت  شماره27،   ،4  ،

 88-59،صص1402زمستان

 

شا  ، ياصفهان  يمشبک  د،يدحميس   ، ينيخدادادحس  ن، يمحمدحس  ان، يوسفی (266 و    ، يعل  ان،یاصغر، 

دوره    ،یراهبرد  تیریمطالعات مد   هیوكار، نشركسب   بومستیچرخه عمر ز  راهبرد   یسازکپارچهی

   54-21، صفحه 1403 نی، فرورد 57، شماره 15

 

سنجش    یبرا   ياس يالله، ارائه مق  تيمقدم، ب   ی و اكبر   د،يدحميس   ،ين يمعصومه، خدادادحس  ،ی فرد (267

و  یجستجو  یهاكانال اساس  بر  سودمندگرا  انهیجولذت  د یخر  یهاي ژگیمحصول  نشریه  انهیو   ،

 116-99 صفحه ،  1402 ور یشهر، 21، شماره 20دوره  راهبردهای بازرگاني،

 

  ی ها  ي ژگیو   واكاوی اكبری مقدم، بيت الله،  و  سيني، سيدحميد،  رشيدی آشتياني، بابك، خدادادح (268

بصر   ي كلام ها  یو  فروشگاه  در  شده  ارائه  بازاریابي،  نیآنلا  یمحصولات  شماره  مدیریت   ،64  ،

 66-47، صص1403پایيز
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حسين،   (269 فر،  جنتي  مریم،  پور،  رسول،  و  یعقوب  فرد،  تعال   يطراحثانوی    يابیبازار  يمدل 

مورديتاليجید بازرگاني،  (یتجار  یبانکدار  ی )مطالعه  شمارهمدیریت  شانزدهم،  سال   ،61  ،

 617-596، صص1403پایيز

 

علي،   (270 شایان،  و  اصغر،  اصفهاني،  مشبکي  سيدحميد،  خدادادحسيني،  محمدحسين،  یوسفيان، 

،  15، دوره مطالعات مدیریت راهبردی ر،  بوم كسب و كا  ستیراهبرد چرخه عمر ز  ی ساز  کپارچهی

 54-21ص، ص1403بهار ،57شماره

 

واكاوی   (271 ابراهيم،  خدایار،  و  فرشته،  موید،  منصوری  سيدحميد،  خدادادحسيني،  مهدی،  مصلحي، 

مولوی،   محمد  الدین  اندیشه جلال  اساس  بر  گيری  تصميم  ای  زمينه  های  های  مولفه  پژوهش 

 1403، سال سوم، دوره جدید، شماره اول، بهار و تابستان ميان رشته ای زبان و ادبيات فارسي

 

مهدی زاده، بي بي مليحه، خدادادحسيني، سيدحميد، و نظر پور كاشاني، حامد، بررسي تحليلي   (272

توليدات علمي سواد و دانش مالي و رهيافت های بهبود تجربه مشتری در بستر بازار سرمایه با  

 3140، پائيز60، شماره 15، دوره مهندسي مالي و اوراق بهاداررویکرد علم سنجي،  

 

خداد (273 مهدی،  ابراهيم،  مصلحي،  خدایار،  و  فرشته،  موید،  منصوری  سيدحميد،  ادحسيني، 

واكاوی مولفه های ساختاری تصميم گيری بر اساس اندیشه جلال الدین محمد مولوی، پژوهش  

 31-1، صص 1403، زمستان 4، شماره9های نوین  در تصميم گيری، دوره

 

یعقوب پور، مریم، خدادادحسيني، سيدحميد، جنتي فر، حسين، و ثانوی فرد، رسول، تاثير تفکر    (274

نوآوری،   جو  و  اجتماعي   رسانه  با  بانکداری  دیجيتال  بازاریابي  برتعالي  های  استراتژیك  كاوش 

 164-148، صص 1403، پایيز37، شماره16، دوره مدیریت بازرگاني

 

حسن،   (275 غلامرضا،فرشته  د،ی مو  ی منصور   د،يدحميس   ،ين يخدادادحسدرویش،  گودرزی  و    ل يتحل  ، 

جا و  خودروساز  يمصنوعهوش   ستمياكوس   نفعانی ذ  گاهینقش  صنعت  هاپ   ،رانیا  ی در    یژوهش 

 . 167-136  صفحه، 1403 ی د،  4، شماره 28دوره ، رانیدر ا تیریمد 

 

از   انیمشتر سته یالله، تجربه ز تيمقدم، ب یو اكبر  د،يدحميس  ،ين يمعصومه، خدادادحس ،ی فرد (276

سال    مطالعات رفتار مصرف كننده،  ن،یآنلا  د یخر  ی ها  زه يمحصول و انگ   ی جستجو  ی كانال ها

 133-111، صص  1403زیي، پا3شماره  ازدهم،ی

 

منصور   ج،يكردنائ  د،يدحميس   ،ينيخدادادحس  ن،يمحمدحس  ،یپورعسکر (277 و    د،یمو  یاسدالله، 

شناسا اولو  یيفرشته،  تع  یبند   ت یو  تصم  نييعوامل  در  سرما  يمال   یها  ميكننده    هیو 
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انداز مد نسل زد(،  گذاران    ه ی)مورد مطالعه:سرمایگذار ، شماره  23  سال  ، ي بازرگان  ت یریچشم 

 161-136،صص  1403، اسفند 60

 

خدیور،  زهرا  ي،قربان (278 آمنه  ليلي،  د يدحميس   ،ينيخدادادحس،  نياكان،  و    تیریمد   رش یپذ   یالگو، 

مشتر  با  , ،  يبازرگان  تیریمد   یكاوشها،  مهيب  یشركتها  ياجتماع  یارتباط  ,  16دوره  ،  37شماره 

 . 185تا . 165:  صص ، 1403

 

  ی برا  یاستنتاج فاز   ستميمدل س   يطراح  د،يدحميس   ،ينيخدادادحسو    ور،یزهرا، آمنه خد   ، يقربان  (279

با مشتر   ت یریمد   یهایاستراتژ  انتخاب  یهشهاپژو(،  مهيمورد مطالعه صنعت بي )اجتماع  یارتباط 

 . 67-95صص  1404بهار ، 1شماره ، 10دوره ، ی، ريگ  مي در تصم نینو

 

عوامل موثر بر استفاده    يبررس   ، لایقمند، حدیث،درضايس   ،ل زاده جلا،  د يمدحيس   ،ينيخدادادحس (280

،  33، شماره  17دوره  ،  یياجرا  ت یریپژوهشنامه مد ،  هوشمند   تاليجی د  ي ابیبازار  یاز فناور   ي واقع

 . 40-7 ، صص 1404 وریشهر

 

ب  یمهد  (281 پور كاشان  د،يدحميس   ،ينيخدادادحس  حه، يمل  ي ب   ي زاده،  نظر  نگاشت علم  ،يو    ي حامد، 

، شماره  يخدمات عموم  يابیفصلنامه بازار،  روس یكرونا و  يدميدر اپ  هی در بازار سرما یتجربه مشتر

 118.-134، صص. 1404، تابستان  2

 

اكبر  د،يدحميس   ،يني معصومه، خدادادحس  ،ی فرد (282 ب  ی و  ت  لاعات محصواطلاش  نقالله،    ت يمقدم، 

توسعه    تیریمجله مد ،  نیآنلا  يش فرو  در خرده  انیمشتر  یريبر درگ  انه یجو  و لذت  انهیسودمندگرا

   17-27، صص. 1404بهار  ، 61شماره ، و تحول

 

، ارائه  مدل رفتار  زيكامبي،  هنزائ  درزاده يحو    ، د يحم  د يس   ي، نيخداداد حس  ،د يمج   ی، ملك محمد  (283

نو آفرین به روش  فرا تركيب،   بهار و    1ه  ، شمارپژوهش نامه مدیریت تحولمحورچرخه عمر   ،

 33-1، صص 1404تابستان 
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نيات   تیوبسا  یجذابيتها انساني،  انیمشتر  ی رفتار   بر  علوم  در  خلاقيت  و  دوازدهم،  ،  ابتکار  دورة 

 . 88-51 ، صص 1401 زیيشمارة دو، پا

 

و رفاه    يگردشگران بر سلامت جسمان  ريثتأ ،  د يدحميس ،  ينيخداداد حس  ، ویمهد   ،سلامت  ينورالله (23

دوره اول،    ،ياب یبازار  ت یریمد   ی ا   رشته   اني فصلنامه مطالعات م،  ماسوله  ي خ یدر شهرک تار  ياجتماع

 .2 -16، صفحه   1401 ز یي، پا2شماره 

 

های   (24 ریسك  بندی  اولویت  و  شناسایي  سيدحميد،  خدادادحسيني،  و  منصور،  فردوسي، 

و   اكتشاف  ماهنامه  پتروشيمي،  و  ،گاز  نفت  های  پروژه  مگا  در  انرژی  المللي  بين  قراردادهای 

 78- 59(، صص 1403)مهر   224توليد نفت و گاز، پياپي  

 

 فهرست مقالات ارائه شده در مجامع علمي (7

 

1) Khodadad Hosseini, Hamid, and Willis, Quentin F., The Impact of Workplace Climate on 

Middle Managers' Innovation, ANZAM Conference, 1996. Wollongong, Australia. 

 

2) Khodadad Hosseini, Hamid, and Willis, Quentin F., Organizational Structure, Strategic 

Posture, and Environment: Their Relationship with Middle Managers' Product and 

Process Innovation, ANZAM Conference, 1997, Melbourne, Australia. 

 

اولين همایش  خداداد حسيني، حميد، مدیریت واكنش سریع: تحولي نو در امور لجستيك نظامي،     (3

 . 1380دانشگاه امام حسين )ع(، بهمن ماه نگهداری اقلام، 

 

استانداردها و   حميد،   سيد   خداداد حسيني،  (4 مفاهيم،  انساني:  منابع  تو سعه  بهروز،  لي  قليچ  كاربرد    و 

پرورش،   و  آموزش  در  پرورش،آنها  و  آموزش  در  استانداردسازی  و  استاندارد  همایش  تهران    اولين 

1382 . 

ایجاد فن بازار، حلقه مفقوده نظام مدیریت و مبادلات    ،و روح ا... سهرابي  ،سيد حميد   ،خداداد حسيني (5

 . 1384، تهران، دومين كنفرانس مدیریت تکنولوژی،  ،  تکنولوژی
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اصغر،  ا   (6 علي  رستمي،  حسيني،    و نواری  ارزیابي  حميد،    سيد خداداد  مدل  و  الگو  تحليلي  بررسي 

كشور،   اجرایي  دستگاههای  فراگير  عملکرد  كيفيت  مدیریت  المللي  بين  كنفرانس  و    (TQM)دومين 

 . 1384تهران، آذر  تجارت جهاني ، 

 

در  سيد حميد   ،خداداد حسيني (7 استراتژیك  و صفری كهره، محمد؛ هوشمندی  سياستگذاری حوزه  ؛ 

 . 1387آبان  ، تهران، كنفرانس بين المللي مدیریت استراتزیكسومين  آینده نگری فناوری، 

 

حسيني (8 حميد   ، خداداد  در  سيد  الکترونيك  تجارت  نقش  بررسي  محمد؛  كهره،  صفری  و  دیریت  م؛ 

سازمانها،   برای  رقابتي  مزیت  كسب  منظور  به  تامين  مدیریت  پنجمين  زنجيره  المللي  بين  كنفرانس 

 1387 نبهم، تهران، فناوری اطلاعات و ارتباطات

 

بررسي دانش و مدیریت دانش بر نسل های    ؛ شاه طهماسبي، اسماعيل؛سيد حميد   ، خداداد حسيني (9

   1386، تهران، كنفرانس بين المللي مدیریتقيق و توسعه،  حت

 

ي با نگرشي بر قوميت  ؛ شاه طهماسبي، اسماعيل؛ تبيين بازار یابي قومسيد حميد   ،خداداد حسيني (10

 . 1387، تهران،  دیماه  كنفرانس بين المللي مدیریتهای ایراني،  

 

كنفرانس  تباط با مشتری، ششمين  ، مدیریت ار؛ و صفری كهره، محمد سيد حميد   ،داداد حسينيخ   (11

 . 1388اصفهان، اسفند  بين المللي مدیریت فناوری اطلاعات و ارتباطات،

 

محمد  (12 كهره،  صفری  و  حميد؛  سيد  حسيني،  و  خداداد  شناسایي  عباس،  ابراهيمي،  و  علي،  بيات،   ،

با رویکرد فازی،   ایران  الکترونيك در  كنفرانس  اولویت بندی موانع و چالش های پياده سازی تجارت 

 . 1387 ، ، تهرانبازاریا بي  بين المللي مدیریت

 

مدیریت    ی، احسان،  ، نيشابوری، ابوالفضل، و عابد صفری كهره، محمد   ،  خداداد حسيني، سيد حميد  (13

( مشتری  با  فناوریCRMارتباط  و  فرایندها   ، افراد  به  یکپارچه  رویکردی  بين  ،  (:  كنفرانس  ششمين 

 . 1388، تهران، المللي فناوری اطلاعات و ارتباطات

 

مدلسازی فرایند  ،  خداداد حسيني، سيد حميد محمد لو، مسلم، محمدی جهرمي، مهشيد السادات، و   (14

: رویکرد مدیریت فرایندها المللي مدیریت استراتژیك ،  مدیریت استراتژیك  ،  چهارمين كنفرانس بين 

 . 1388تهران، 

 

http://www.civilica.com/Paper-ICSM04-ICSM04_121.html
http://www.civilica.com/Paper-ICSM04-ICSM04_121.html
http://www.civilica.com/Paper-ICSM04-ICSM04_121.html
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شاه طهماسبي، اسماعيل، شمس الهي، سارا، بررسي روند آینده پژوهي   خداداد حسيني، سيد حميد؛ (15

پنجمگين كنفگرانس بگين المللگي مگدیریت و تلفيق روش تحليگل علگي لایگه ای و تئگوری جامعيگت،  

 .1389تهران،  استراتژیك و عملکرد،

 

انتقگادی  فنگون  طراحگي   -و لشگکر بلگوكي، مجتبگي، تحليگل تطبيقگي  خداداد حسيني، سيد حميد؛ (16

، تهگران، پنجمين كنفرانس بين المللي مگدیریت اسگتراتژیكاستراتژی پابرجا در شرایط عدم قطعيت،  

1389. 

 

بررسي تاثير شگهرت شگركت، ، حميده،  رشادت جو  و  خداداد حسيني، سيد حميد ، ابراهيم،  زارع پور  (17

اولگين كنفگرانس بگين ، قميت ها و هزینه ها بر ارزش و وفاداری مشتریان محصولات صگوتي تصگویری

 .1389، تهران، المللي مدیریت و نوآوری

 

شناسایي و  رضواني، مهران، و یدالهي، جهانگير،  د،يحم د يس  ،ينيخداداد حس محمد، ر يام ، يگلاب (18

اولين كنفرانس بين  ، های كارآفرینتبيين آميخته ترفيع كارآفرینانه با رویکردی نوگرایانه در بنگاه

 . 1389، تهران، المللي مدیریت و نوآوری

 

توسعه مدل ارزش و وفاداری  ، حميده،  رشادت جو و  خداداد حسيني، سيد حميد ، ابراهيم، زارع پور  (19

،  مشتری: بررسي تاثير نوآوری كالا و خدمات بر ارزش و وفاداری مشتریان محصولات صوتي تصویری

 . 1389، تهران، یت و نوآوریاولين كنفرانس بين المللي مدیر

 
20)   Khodadad Hosseini, Seyed Hamid, Azar, Adel, Rajabzadeh Ghatari, Ali, and Bahram  

Mirzaee Arash, Developing Combined Forecasting Models in Oil industry:  A Case 

Study in OPEC Oil Demand, NCTA 2011, International Conference on Neural 

Computation Theory and Application, 24-26 October 2011, Paris, France. 

 

ارتباط شاخص های مهارتي    خداداد حسيني، سيد حميد؛  (21 فکری، ركسانا، عبدالهيان، زینب، بررسي 

دانشگاهي(،  امدیران كارآفرین )مطالعه موردی: جه كارآفرینيد  و  ،  خوانسار،  اولين همایش ملي مدیریت 

1391 . 

 

فکری، ركسانا، عبدالهيان، مریم، بررسي مهارت های كارآفریني دانش    خداداد حسيني، سيد حميد؛  (22

 . 1391،  خوانساراولين همایش ملي مدیریت و كارآفریني، آموختگان مهندسي صنایع ، 

 

نادیا،     (23 حميد؛كلانتری،  سيد  حسيني،  تدوین    خداداد  برای  چاچوبي  ریحانه،  شيرودی،  حاجي  و 

 ،  نهمين كنفرانس بين المللي مدیریت استراتژیكاستراتژی تکنو لوژی در كشور های در حال توسعه، 

 . 1391تهران 

 

http://www.civilica.com/modules.php?name=PaperSearch&queryWf=%D8%A7%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%87%D9%8A%D9%85&queryWr=%D8%B2%D8%A7%D8%B1%D8%B9%20%D9%BE%D9%88%D8%B1&simoradv=ADV
http://www.civilica.com/modules.php?name=PaperSearch&queryWf=%D8%AD%D9%85%D9%8A%D8%AF%D9%87&queryWr=%D8%B1%D8%B4%D8%A7%D8%AF%D8%AA%20%D8%AC%D9%88&simoradv=ADV
http://www.civilica.com/Paper-MIEAC01-MIEAC01_159.html
http://www.civilica.com/Paper-MIEAC01-MIEAC01_159.html
http://www.civilica.com/Papers-MIEAC01-0-10-Title-ASC-AI.html
http://www.civilica.com/Papers-MIEAC01-0-10-Title-ASC-AI.html
http://www.civilica.com/Paper-MIEAC01-MIEAC01_773.html
http://www.civilica.com/Paper-MIEAC01-MIEAC01_773.html
http://www.civilica.com/modules.php?name=PaperSearch&queryWf=%D8%A7%D8%A8%D8%B1%D8%A7%D9%87%D9%8A%D9%85&queryWr=%D8%B2%D8%A7%D8%B1%D8%B9%20%D9%BE%D9%88%D8%B1&simoradv=ADV
http://www.civilica.com/modules.php?name=PaperSearch&queryWf=%D8%AD%D9%85%D9%8A%D8%AF%D9%87&queryWr=%D8%B1%D8%B4%D8%A7%D8%AF%D8%AA%20%D8%AC%D9%88&simoradv=ADV
http://www.civilica.com/Paper-MIEAC01-MIEAC01_243.html
http://www.civilica.com/Paper-MIEAC01-MIEAC01_243.html
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24) Rajabzadeh Ghatari, Ali, Khodadad Hosseini, Seyed Hamid and Shekari, Hamideh, 

Developing Factors of GSCM (Green SCM with) with Considering the Impact on 

Voice of Customers (Case Study Cable Industry), International Conference on 

Education, Applied Sciences and Management (ICEASM'), December 26-27, 2012 

Dubai (UAE), pp. 184-187. 

 

حسيني، سيد فرهاد، خداداد حسيني، سيد حميد، كردنایيج، اسدا...، احمدی، پرویز، بررسي جایگاه  (25

استراتژیك،   تغييرات  و  استراتژی  اجرای  در  بخشي  مدیریت  معنا  المللي  بين  كنفرانس  دهمين 

 . 1392تهران،  استراتژیك،

 

و   (26 بررسي  پرویز،  احمدی،  اسدا...،  كردنایيج،  حميد،  سيد  حسيني،  خداداد  فرهاد،  سيد  حسيني، 

بحراني،   شرایط  در  ها  استراتژی  سازی  پياده  برای  سازماني  آمادگي  بين  دهسنجش  كنفرانس  مين 

 . 1392تهران،  المللي مدیریت استراتژیك، 

 

و    (27 طراحي  پرویز،  احمدی،  اسدا...،  كردنایيج،  حميد،  سيد  حسيني،  خداداد  فرهاد،  سيد  حسيني، 

سازمان،   در  استراتژیك  بخشي  معنا  الگوی  استراتژیك، تبيين  مدیریت  المللي  بين  كنفرانس    دهمين 

 . 1392تهران، 

 

گلدوست یاسر جویباری ، خداداد حسيني سيد حميد، صبحيه محمد حسين، شناسایي پارامتر های   (28

 .1392، تهران  كنفرانس بين المللي مدیریتحاكميت پورتفوليوی پروژه با استراتژی سازماني، 

 
29) Rajabzadeh Ghatari, Ali, Khodadad Hosseini, Seyed Hamid and Shekari, Hamideh, 

Developing Factors of GSCM (Green SCM With) With Considering the Impact on 

Voice of Customers (Case Study Cable Industry), International Conference on 

Education, Applied Sciences and Management (ICEASM'2012), December 26-27, 

2012 Dubai (UAE) 

 

حميد   (30 حسيني، سيد  نژاد، خداداد  همتي  نورصالحي، مهرعلي  ميربلوک، اسماعيل  و   زهرا  بررسي 

گيلان،  استان  در  پزشکي  گردشگران  مقصد  انتخاب  وضعيت  جغرافيا،   تحليل  ملي  همایش    اولين 

 . 1393، تهران ،گردشگری،منابع طبيعي و توسعه پایدار

 

بررسي اولویت بندی عوامل موثر بر   فضه نجف پور، مهرعلي همتي نژاد، ،خداداد حسينيسيد حميد   (31

دومين همایش ملي مدیریت كسب   مورد مطالعه شركت های آنلاین شهر رشت،،  وفاداری الکترونيك

  1393همدان، ،و كار

 

حسيني،  (32 خداداد  حميد  نژاد، سيد  همتي  پور، مهرعلي  نجف  وفاداری  بررسي   فضه  بر  موثر  عوامل 

 ،دومين همایش ملي مدیریت كسب و كار ورد مطالعه شركت های آنلاین شهر رشت،م  :الکترونيك 

 1393 همدان،
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بررسي عوامل   زهرا ميربلوک، اسماعيل نورصالحي، مهرعلي همتي نژاد، سيد حميد خداداد حسيني، (33

منابع   گردشگری، جغرافيا،اولين همایش ملي   ،موثر در جذب گردشگری پزشکي در استان گيلان

 . 1393تهران، طبيعي و توسعه پایدار،

 

طراحي مدل دیدگاه كاركنان به عنوان سفيران برند در   يرزایي،زینب م سيد حميد خداداد حسيني، (34

 . 1393، تهران دوازدهمين كنفرانس بين المللي مدیریت، صنعت هتل داری،

 

یار احمدی شيما، تلخابي هادی، نقاش طوسي حسين، خداداد حسيني سيد حميد، صبحيه محمد    (35

پروژه   های  سازمان  در  سازمان  استراتژی  با  پروژه  استراتژی  رابطه  تعيين  چارچوب  ارائه  حسين، 

 1394،تهران   یازدهمين كنفرانس بين المللي مدیریت پروژهمحور، 
 

بر   (36 تاكيد  با  رقابتي  مزیت  بر  موثر  عوامل  عادل،  آذر  حميد،  سيد  حسيني  خداداد  نگار،  عابدی 

لي  نخستين كنفرانس بين الملهوشمندی رقابتي و سازماني در صنایع مواد غذایي شهرستان رشت،  

 1395، تهران پارادایم های نوین مدیریت هوشمندی تجاری و سازماني

 

، خداداد حسيني سيد حميد ، احمدی پرویز ، برسي اثر بخشي خلاقيت در تبليغات  عاشوری، اعظم (37

مخاطبان    : مطالعه  )مورو  شناختي  جمعيت  های  ویژگي  بر  مبتني  مخاطب  ذهن  در  ماندگاری  بر 

رشت(،   شهرستان  در  بيلورد  و  تلویزیون  و  تبليغات  تجاری  هوش  المللي  بين  كنفرانس  نخستين 

 1395، تهران  سازماني پارادیم های نوین مدیریت

 

برون    پرویز،   ،احمدی (38 شایعات  تاثير  موسوی،  نغمه  حقيقي  خندان  حميد،  سيد  خدادادحسيني 

بين المللي  نخستين كنفرانس  سازماني بر ارزش ویژه برند ) مورد مطالعه صنایع لبني پگاه گيلان (  

 1395، تهران هوش تجاری و سازماني پارادیم های نوین مدیریت 

 

براتي مهدیه، خداداد حسيني سيد حميد ، طراحي مدل عملکرد صادراتي شرمت های نواد غذایي با   (39

چهارمين كنفرانس بين المللي  تبيين نقش تعهد عاطفي، تعهد مستمر و قابليت یادگيری سازماني،  

 . 1395، تهران پژوهش های كاربردی در مدیریت و حسابداری

 

صبحيه محمد   حسيني سيد حميد، طوسي حسين، خداداد تلخابي هادی، نقاش  احمدی شيما،   یار (40

های پروژه محور،   سازمان در  سازمان  استراتژی با پروژه  استراتژی رابطه تعيين  چارچوب حسن، ارائه 

 . 9513تهران  یازدهمين كنفرانس بين المللي مدیریت پروژه،
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دومين  الکترونيك كبتني بر اعتماد و رضایت الکترونيك بين مشتریان شعب بانك انصار شهر رشت،  
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  نيشهر رشت، شانزدهم  یبه مقصد گردشگر  ی و وفادار  تینقش رضا  ن يي: تبیا  ه يتوص  غاتيبر تبل

   1398، سال  ي پژوهش-ي)علم ت یریمد  ي الملل نيكنفرانس ب

 

  نان یكارآفر  دگاهیاز د  ي ، ارزش شخص  يفاطمه شراع  ، ينيخدادادحس  د ي دحميس   ،ي كلاب  رمحمد يام   (45

رو يتماعاج با  شانزدهم  کرد ی:   ، مشترک  ارزش  ب  ني خلق  -ي )علم  تیریمد   ي الملل  ن يكنفرانس 

   1398، سال  يپژوهش

 

حس  د يدحميس   (46 شخص  يهمت  يمهرعل  ،ي نجانيچ  یصفر   نبیز  ،ينيخداداد  .نقش   ، و    تينژاد 

برندساز  تيجنس بر  روزنامه ها  رانی : مد ی)مطالعه مورديشخص  ی برند  نگاران  ت  ی و روزنامه    راژ يپر 

   1398، سال  يپژوهش-يعلم تیریمد   يالملل نيكنفرانس ب ن ي، شانزدهم رانیا

 

س   (47 نسب،  فرخ  حس  د ي حم  د يزهرا  مشبک  ،ينيخداداد  تاث  ياصفهان  ياصغر  بر    يتجرب  يابیبازار  ر ي، 

چهار   یبه برند )مورد مطالعه: هتل ها  یبرند و وفادار   ژهینقش ارزش و  نيي: تبیا  ه يتوص  غاتيتبل

   1398، سال   ي پژوهش-يعلم تیری مد   يالملل ن يكنفرانس ب نين ،  شانزدهمستاره شهر تهرا

 

مشبک  ، یزی عز  بيرغ  ، ينيخدادادحس  د يدحميس   (48 بررس   ي اصفهان  ياصغر  بر    ي ،  موثر  عوامل 

كالاها كنندگان  ها  يرانیا  یرفتارمصرف  )شهر  مطالعه  مورد  افغانستان  شر  یدر  مزار  و  ،     فیكابل 

تاك  یت،حسابداریریدر مد   يكنفرانس مل  نيچهارم با  اقتصاد  بازار  د يو  ا  يابیبر    ، يو جهان  یمنطقه 

   1398سال 
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  تیعملکرد وب سا  تيقابل  ري تاث  ي ، بررس   یاحمد   زی پرو  ، يظهراب  نه یمد   ، ينيخداداد حس  د يحم  د يس   (49

  ي : بانك مل   ی) مطالعه مورد یا  ه ي توص  غاتيو تبل  ی مشتر  ت یادراک شده بر رضا  سك ی، محركها و ر

   1398، سال   ي اسلام ی، اقتصاد و بانکدار تیریعلوم مد  ي مل شی هما نيدوم،  لان ياستان گ

 

حس  د يدحميس   (50 .تب  ، ينيخداداد   ، شادپور  تبل  نييمارال  بر  موثر  رسانه    یا  ه يتوص  غاتيعوامل  در 

   1399سال   ت،یریمد   يالملل ن يكنفرانس ب ني، هفدهم نستاگرام یمورد مطالعه: كاربران ا ،ياجتماع

 

احمد    (51 س   یپژمان  بررس   ،ينيخداداد حس  د يدحميفرد،   ، آذر  ها   يعادل  شبکه  و    ياجتماع  یاثرات 

كنفرانس    نيرشت ،  هفدهم  يمستقر در شهرک صنعت  ید يتول  یكسب و كار بر عملکرد شركت ها

   1399، سال  تیریمد   يالملل نيب

 

س   (52 ساز،  پورطرق  حس  د يدحميمحمدرضا  تأث  يهمت  يمهرعل  ،ينيخداداد   ، سبز    يابیبازار  ر ينژاد 

مز  كیاستراتژ تبيرقابت  تیبر  نوآور  نيي:  گ  ینقش  جهت  داخل  يابیبازار  یريو  هفدهم  يسبز    ني، 

   1399، سال   ت یریمد  ي الملل نيكنفرانس ب

 

قر  (53 سادات  حس  د يدحميس   ،يشیافتخار  اكبر  ،ينيخداداد  بررس   یمحسن  تجرب  ريتأث  ي ،    ي سوابق 

كنفرانس    ني، هفدهم  ی مشتر جینگرش و نتا  ي انجيبر اساس نقش م  انیمشتر د یبر قصد خر  ی مشتر

   1399، سال  تیریمد   يالملل نيب

 

اسماع  ،ينيخدادادحس  د يدحميس   (54 ز  ليرضا  ررس   زادهيعل  نبیپور،   ، اعتبار    ت،يفيك   ر يتاث  يثابت 

ق بودن  عادلانه  و  تبل  متيمقصد  تبیا   هي توص  غاتيبر  رضا  نيي:  وفادار  تینقش  مقصد    یو  به 

   1399، سال   تیریو مد  یپژوهش در حسابدار ي نفرانس ملك نيشهر رشت ، چهارم یگردشگر

 

ن  (55 خسمخ  كيبابك  ارائه    ينيخدادادحس  د يدحم يس   ررودبنه،يپورنص  میمر  ،يزاد  برا  كی ،    ی مدل 

  ني، پنجم  رانیا  ي : بانك ملی)مطالعه مورد  ي تاليجی د  یدر بانکدار  نيبر بلاكچ   ي مبتن  ت يامن  نيتام

 1399، سال  ران یا نيو بلاک چ  وتري كامپ  يمهندس  ي كنفرانس مل

 

بررس   ينيخدادادحس  د يدحميس   ان،يرمضان  ميمحمدرح  ده،يفت   يميرح  رهیسا   (56 تجربه    ر يتأث  ي ، 

نقش نگرش برند )مورد    نييو اعتماد برند با تب  ي کيو الکترون  يسنت  یا   هي توص  غاتيبر تبل  یمشتر

اجتماع شبکه  ششم  نستاگرامیا  ي مطالعه:  مل   ن ي،  ها  يكنفرانس  مد   ی ردكارب  ی پژوهش    ت،یریدر 

   1399، سال   مهيو اقتصاد سالم در بانك، بورس و ب یحسابدار

 

مائده    يهمت  يمهرعل  ،ينيخدادادحس  د يدحميس   (57 بررس   وسفی نژاد،   ، بر    ر يتأث  يزاده  برند  تجربه 

تأك  ژه ی ارزش و با  وفادار  ر ی بر نقش تصو  د يبرند  صنعت    ی برند )مطالعه مورد  ت یبرند و رضا  ی برند، 
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و اقتصاد سالم    یحسابدار  ت،یریدر مد   یكاربرد   یپژوهش ها  يكنفرانس مل  ني، ششم  يلوازم خانگ 

   1399، سال   مهيبانك، بورس و ب  در

 

برند بر اعتماد برند با    ی نشان و لوگو   ر ي، تأث  ن یمهشاد زر ،یاحمد   ز یپرو ، ينيخدادادحس  د يدحميس    (58

پژوهش    يكنفرانس مل  نيمبر نقش نگرش و شهرت برند )مورد مطالعه: صنعت پوشاک ، شش  د يتأك

   1399، سال   مه يو اقتصاد سالم در بانك، بورس و ب یحسابدار ت،یریدر مد   یكاربرد  یها

 

بر ارزش    يتجربه برند حس  ريتأث  ي ، بررس   يرنج   م يابراه  ،ينيخدادادحس  د يدحميس   ،یاحمد   ز یپرو  (59

)مورد    مهيب  یمشتر   يو تعهد عاطف  یمشتر  تینقش رضا  نييبا تب  ،یمشتر   د یبرند و قصد خر  ژهیو

نما دفاتر  گ  مهيب  يندگیمطالعه:  استان  در  ششم  لاني سامان  مل  ني،   ها  ي كنفرانس    یپژوهش 

   1399، سال  مه يو اقتصاد سالم در بانك، بورس و ب  یحسابدار ت، یریمد  در  ی كاربرد

 

س   (60 فروزش،  اولو  یاحمد   زیپرو  ،ينيخدادادحس  د يدحمياعظم  كردن    یبند   تی،  مشخص  و 

  کرد یفروش با رو  رانیمد  يبز عملکرد شغل يشغل  تیو رضا  یهوش معنو   ، يفرهنگ   هوش   یرگذاريتاث

  ي الملل  نيب  شیهما  ني( ، دومDEMATEL)  متل ی( و دISM)  یريتفس  یساختار  یمدل ساز  یها

 1397، سال  يو علوم اجتماع  ،اقتصادیت،حسابداریریمد 

 

بررس   ياصفهان  ياصغر مشبک  ،يعباس غلام  ،ينيخدادادحس  د يدحميس  (61 وفادار  ي ،  بر  موثر    ی عوامل 

تب  انیمشتر با  ب  یمشتر  تینقش رضا  ن ييبانك  بانك  : مورد مطالعه  اعتماد  افغانستان    يالملل  نيو 

(AIBپنجم ، )1397، سال   یو حسابدار تیریدر مد   یكاربرد   یپژوهشها يكنفرانس مل ني       

 

پ  ،ينيخدادادحس  د يدحميس  (62 تاث  مانيآذر   ، الکترون  ريطلب  با  ك يكسبوكار  گراو  عملکرد    یيزار  بر 

،     لانياستان گ  یيغذا  ع یصنا  ی د يتول  یدر شركت ها  يسازمان  ی نوآور  ي انجيبا توجه به نقش م  يمال

   1398سال  ت، یریو مد   یدر حسابدار ي پژوهش نینو یدستاوردها ي كنفرانس مل

 

، .توسعه    يني خدادادحس  د يدحميس   ج،ياسداله كردنائ  ،ياصفهان  يمحمدصادق مهجوم، اصغر مشبک  (63

  ن يب  شیهما  ني ، پنجم  یي به اقتصاد فضا  رانیجهت ورود ا  یي فضا یفناور  ی سازیتجار  داریپا  تیریمد 

   1398، سال  داریتوسعه پا  کردیبا رو ي و علوم انسان  يروانشناس  ت، یریمد  يالملل

 

رح (64 پرو  ي ميسروش  حس  د يدحميس   ،یاحمد   زی دانش،  بررس   ي نيخداداد  منابع    تیریمد   ري تاث  ي ، 

وفادار برندمح  يانسان بر  رو  یمشتر   یور  مورد  ی ريتفس-یساختار  یمدلساز  کرد یبا  :  ی)مطالعه 

بانك مل  یستاد  رانیمد  ب  يو كاركنان صف شعب  ، كنفرانس    ت، یریمد   يالملل  نيشهرستان رشت 

 1398در هزاره سوم ، سال  یبانکدار  واقتصاد   ،یحسابدار
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س   ميابراه (65 پور،  تاث  ينيخدادادحس  د يدحميزارع  وفادار  يمذهب  تی هو  ر ي،  تاك  ی بر  با  برند  بر    د يبه 

  يعلوم انسان يكنفرانس مل  ني، ششم یاعتماد و نگرش مشتر د،یخر یر ي گ ميتصم ینقش سبك ها

   1399، سال   تیریو مطالعات مد 

 

بر عملکرد    نستاگرامیاستفاده از ا  ري ، تاث  یمحسن اكبر   ، ينيخداداد حس د يحم  د يپور، س   یهاد   تايآن  (66

كنفرانس    ني، پنجم  ياجتماع  ه یسرما  يانجيانه دار با در نظر گرفتن نقش مزنان خ  يرمال يو غ  يمال

   1399، سال   یو حسابدار ت یریاقتصاد ، مد  يمل

 

  یا  ه ي توص  غاتيبر تبل  ي رسانه اجتماع  غاتي تبل   ر يتاث  ي ، بررس   یاحمد   زی پرو  ،   ، يصفا حسن پورگلشن (67

 1400و صنعت ، سال  ت یریمد  يالملل ن يكنفرانس ب ن ي، اول د یبرند و قصد خر ی بر وفادار يمبتن

 

به   یبر وفادار  ياجتماع ت یهو ريتاث ي، بررس  ينيخداداد حس د يدحميس   ،یرآباديزارع پور نص ميابراه (68

  نینو  قاتي مطالعات و تحق  ي مل  شیهما  ني بابرند ، هشتم  يابی  ت یوهو  ي شخص   تیبر هو  د يبرند باتاك

 1400 سال ران، یا ي نیو كارافر تی ری، مد   يدر حوزه علوم انسان

 

در    نیآنلا  د ینقش ابعاد برند بر قصد و رفتار خر   يبررس   ،د يدحميس   ،ين يخدادادحسآزموده، مریم و   (69

  1400، هجدهمين كنفرانس بين المللي مدیریت، تهران، يرسانه های اجتماع

 

  م يارائه چارچوب تصم، و  ينيخداداد حس  د يحم، سيد  جياسداله كردنائ،  مقدم   زاده يشکوه سادات عل (70

، هجدهمين كنفرانس بين المللي  متوسط  سازمانهای كوچك و  تاليجیدر تحول د   ك یاستراتژ  ری يگ

       ،  1400مدیریت، تهران 

 

بر    ی و فرد  یعوامل فناور   ر يتأث  يبررس ،  پلمه  نيحساحمدی، و    ي، پرویز نيخداداد حس  د يحم  د يس  (71

خر تب  د یقصد  رضا  نييمجدد:  تبل  یوفادار  ان،یمشتری  تمند ینقش  ي،  کيالکترون  ی ا ه  يتوص  غاتيو 

 . 1401یازدهمين كنفرانس بين المللي پژوهشهای مدیریت و علوم انساني در ایران، تهران، 

 

ماسوله،   (72 شفيعي  مجتبي  ،   Tآذرو    د يدحميس   Tينيخداداد حسسيد  بر    عادل  موثر  عوامل  بررسي 

مشتریان واقعي  رفتار  بر  فروشگاه  تصویر  گيری  شده،    شکل  درک  ارزش  نقش  گرفتن  نظر  در  با 

خرید،  گآ قصد  و  برند  از  و  اهي  اقتصاد  انساني،  علوم  در  نوین  های  افق  ملي  كنفرانس  هفتمن 

 . 1402اصفهان، بهمن ، كارآفریني

 

امامقل (73 آموزش    يمال  ن يتأم  یها  وه يش   ،   د يحم  د يس   Tينيخداداد حس، و  یدر ياكرم ح  ،پور  ي سارا 

وم انساني، تهران، خرداد  ، پنجمين كنفرانس ملي مدیریت، اقتصاد و علياسلام   یدر كشورها  يعال

1402 . 
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فروشي   (74 از خرده  بيني قصد خرید مشتریان  ایراني، پيش  ایلياد صنعتي  سيدحميد خدادادحسيني، 

ملي   كنفرانس  بيستمين  وفاداری مشتری،  و  در رضایت مشتری  وارسازی  بازی  نقش  آنلاین:  های 

 1402مدیریت، تهران، اسفند  

 

  ی فرد  نيارتباطات ب  ريتأث  ، ينژاد، مهرعل  يهمت  د،يدحميس   ، ينيمهرناز، خدادادحس  دهيگل چهره، س  (75

وفادار يركلاميغ-ي )كلام بر  رضا  ی(  ها  یتمند یو  اقامتگاه  گرد   ي حی تفر  یگردشگران  بوم  در    یو 

 1402اسفند  ت، یریمد  ي الملل نيكنفرانس ب  نيستميب لان، ياستان گ

 

و    ت ي، عوامل موثر بر موفقفرشته، فرج زاده شاكر، رهام  د، یمو  ی منصور  د،يدحميس   ،ينيخدادادحس (76

 1402اسفند  ت، یریمد  ي الملل نيكنفرانس ب  نيستمي(، بیفاز  يشکست كسب و كار نوپا ) دلف

 

خدادادحس  د،یمو  یمنصور  رضا،يدعليس   ان،یصفو (77 قابل  د،يدحميس   ،ينيفرشته،   یها  تيبهبود 

طر  يشركت  يابیبازار تحل  ه یتجز  قیاز  قابل  يمبتن  يابیبازار  ل يو  و  داده،    ی ها  تيبرداده  كلان 

 1402اسفند  ت، یریمد  يالملل  نيكنفرانس ب نيستميب

 

پرویز احمدی، سيدحميد خدادادحسيني، مصطفي مهاجر، تاثير آموزش سوادمالي بر بهبود عملکرد   (78

حسابداری،   و  مدیریت  اقتصاد،  ملي  كنفرانس  یکمين  و  بيست  مالي،  مدیریت  و  گذاری  سرمایه 

 1403شيروان، آذر 

 

كياده، سيدحميد خدادادحسيني، سيدحسن آل طه، تاثير قابليت های نوآوری    پریا كوچکي حسن  (79

داده محور و قابليت تحليل كلان داده بر مزیت رقابتي با نقش ميانجي چابکي بازاریابي، یازدهمين  

   1403كنفرانس ملي مطالعات بين رشته ای در مدیریت و مهندسي، تهران، آذر  

 

ادراک شده و   (80 ارزش  تاثير  بررسي  زاده، كيميا محمدی،  سيدحميد خدادادحسيني، سيدرضا جلال 

، دهمين كنفرانس  تحویل به موقع كالا بر قصد خرید مجدد با نقش ميانجي رضایت از خرید آنلاین

 1404ملي مدیریت، گردشگری و تکنولوژی، تهران، اردیبهشت 

 

تاثيرا (81 تحليل  خدادادحسيني،  سيدحميد  صدر،  حسين  كلورزی،  فرزانه  بر    chatgptت  مصطفي 

بانکداری الکترونيك مبتني بر وب با استفاده از نظریه داده بنياد )مطالعه موردی: بانك كشاورزی  

 1404ایران(، یازدهمين كنفرانس ملي تحقيقات وب، تهران، فروردین 

 

بر توانمند سازی    اطلاعاتتاثير فناوری  ،  مصطفي هاجر،، ماحمدی، پرویز،  خدادادحسيني، سيدحميد  (82

 1403ي، بيست و یکمين كنفرانس ملي اقتصاد، مدیریت و حسابداری، شيروان، آذر نيروی انسان



59 
 

سيدحميد، عطائي، خشایار، طراحي چارچوب مدیریت دانش در پروژه های توسعه   خدادادحسيني، (83

ششمين   و  بيست  املاک(،  گری  توسعه  شركت  موردی:  محور)مطالعه  پروژه  های  سازمان  املاک 

 .مونيخ ،2026سال   ي مدیریت، اقتصاد وتوسعه،كنفرانس بين الملل

 
84) Khodadad Hosseini, Seyed Hamid, Palizi, Kourosh, 26th International Conference of 

Modern Researches in Management, Economics and Development, 26th 

International Conference of Modern Researches in Management, Economics and 

Development, June 2026, Munchen, Germany 

 
85) Khodadad Hosseini, Seyed Hamid, Shekarian, Arash, The impact of AI acceptance 

on innovation performance with the mediating role of organizational learning 

capabilities and the moderating role of environmental dynamism, 26th international 

conference of modern researches in management, economics and development, may 

2026, Munchen, Germany  

 
86) Khodadad Hosseini, Seyed Hamid, Amiri Aghtaee, Rezvan, A futuristic study on the 

role of Iran's Industrial and Mining Bank in the mining sector under geopolitical 
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 پایان نامه ها ي راهنمائي شده: (8

 

 : دكتري راهنمایي الف(
 

 ی تجار ی در بنگاه ها  یموفق استراتژ  ی مدل اجرا ن ييو تب يطراح (1

  ی ريگ  ميدر تصم كیاستراتژ  ینگر  ندهیو آ  یریانعطاف پذ   يمدل تعامل ن ييو تب يطراح (2

 كیاستراتژ

 طراحي الگوی استراتژیك ورود به بازار جهاني برای صنعت خودروی ایران (3

  یاري، هوش IT  كیاستراتژ يستکیشا  ي : بررس كیاستراتژ يچابک کردیبا رو يمدل رقابت يطراح (4

 بازار  يركیو ز نانه یكارآفر
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و نقش   ي انبرون سازم ياجتماع هی بر سرما يمبتن ي رقابت تیمدل كسب مز ن ييو تب يطراح (5

 مورد مطالعه صنعت ساختمان ا؛ یپو یها تيقابل

 طراحي مدل مزیت رقابتي صنعت خودرو ایران (6

 یعلم و فناور استيس  کردیبا رو رانیدر ا رندهيادگیمدل گذار به اقتصاد  يطراح (7

 طراحي و تبيين مدل عوامل موثر كسب مزیت رقابتي با رویکرد شبکه های اجتماعي (8

و تأثير آن بر موفقيت سازمانهای  IT/ISطراحي الگوی بکارگيری فناوری و سيستمهای اطلاعات  (9

 صنعتي

 طراحي و تبيين مدلي به منظور نهادینه كردن نوآوری در بخش دولتي  (10

 طراحي الگوی بازاریابي صادرات فرش دستباف ایران (11

 (رانی: صنعت برق ای)مطالعه مورد ینوآور یهاسبد پروژه تیریمد  یتهايمدل توسعه قابل (12

  IT/IS طراحي و تبيين الگوی ساختار سازماني متناسب با فناوری اطلاعات و سيستم های اطلاعاتي (13

  در صنعت قطعه سازی خودروی ایران

تبيين الگوی عوامل موثر بر اندازه گيری ارتباط بگين فنگاوری اطلاعگات و عملکگرد مگالي شگركتها:  (14

 رویکردی فرا تحليلي

 المللي در بنگاه های صنعتي ایران طراحي الگوی بازاریابي كارآفرینانه بين (15

خواهي یکپارچه با رویکرد جهگاني شگدن بگازار مگورد مطالعگه صگنعت )برند(  طراحي الگوی شناسه   (16

 خودرو ایران

  هماهنگي كانالهای توزیع چند گانه با رویکرد قابليت محوری (17

 يچند فرهنگ  ط يدر مح انیمشتر یمدل وفادار نييو تب يطراح (18

 مصرف یرفتار یالگو نييو تب يطراح (19

 يبيترك کردیبا رو ید يتول عیدر صنا يابیبازار یسرآمد  یالگو يطراح (20

 مدل سودآوری مشتری برای سازمان: مطالعه موردی صنعت الکترونيك ایرانطراحي  (21

 كيد بر اشاعه فناوریامعماری نظام نوآوری فناوری اطلاعات با ت (22

 صنعت خدمات بانکي و بيمه –طراحي و تبيين مدل  تعالي مشتریان: مطالعه موردی  (23

 كلان؛ موردمطالعه صنعت خودرو يابیبازار کردیبا رو يمحصولات داخل حيترج یسازمدل (24

  طراحي مدل تحقق بازاریابي پایدار صنعت خودرو ایران (25

 نگیهلد  یشركت ها یويموثر پرتفول تیریمدل مد  نييو تب يطراح (26

گرهگا مگورد  لیوتعگد  امگدهايپ شگامدها،يپ یتژفوق استرا یو اجرا  یساز  ادهيمدل پ  نييوتب  يطراح (27

 )ص( آجا اءيخاتم الانب یيمطالعه قرارگاه پدافندهوا

بگه   یبا برنگد بگر وفگادار  يابی  تیو هو  يشخص  تیهو  ،ياجتماع  تیهو  راتيتأث  رهيمدل زنج  يطراح (28

 د یخر یريگ ميتصم یمصرف و سبك ها ینقش الگو نييبرند: تب

 ی: گگروه خودروسگاز ی)مطالعه مورد امدهايو پ ندهایشاي: پ  یاستراتژ  يابیارز  کپارچهیمدل    يطراح (29

 (پایسا
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 دروس آمورشي ارایه شده:  (9
 
 دكتری و  كارشناسي ارشد      مدیریت استراتژیك ( 1

 دكتری  علم و فناوری  مدیریت استراتژیك  (2

 دكتری  پروژه و ساخت  مدیریت استراتژیك  (3

 دكتری و  كارشناسي ارشد                                                             پيشرفتهروش تحقيق  (4

 دكتری  ( بازارشناسي و مدیریت بازار پيشرفته 5

 دكتری                               مدیریت فرآیند نوآوری  ( 6

 كارشناسي ارشد ( بازارشناسي و مدیریت بازار                                 7

 كارشناسي ارشد ( سمينار در مسائل بازاریابي بين الملل                   8

 
 آمورشي:  هاي و كارگاه هاسمينار (10
 

  بين المللگي و سطح ملي شي برای سازمانها و نهادهای مختلف درزسمينار و كارگاه آمو  120  بيش ازارایه  

 زمينه های:در 

 مدیریت استراتژیك   •

 تحول و تفکر استراتژیك  •

 ریت بازار  بازارشناسي و مدی •

   بازار یابي كارآفرینانه  •

 در سازمان و عملکرد   بهره وری •

 نوآوری و خلا قيت  •

 روش تحقيق پيشرفته   •

 
 

 :نشان هاي علمي( 11
 

اولين    ❖ علمي  دبير  مسئوليت  بمناسبت  فناوری  و  تحقيقات  علوم،  محترم  وزیر  از  تقدیر  لوح  دریافت 

 .            1382همایش دوسالانه اشتغال و نظام آموزش عالي كشور در سال 

دومين    ❖ علمي  دبير  مسئوليت  بمناسبت  فناوری  و  تحقيقات  علوم،  محترم  وزیر  از  تقدیر  لوح  دریافت 

 .            1384همایش دوسالانه اشتغال و نظام آموزش عالي كشور در سال 

آمو  ❖ وزارت  انساني  منابع  و  ریزی  برنامه  در  وزیر  معاون  از  جایزه  و  تقدیر  لوح  پرورش  دریافت  و  زش 

بمناسبت ارائه مقاله برتر اولين همایش علمي استاندارد و استانداردسازی در آموزش و پرورش در سال  

1382 .   

 . 1382انتخاب بعنوان استاد برتر پژوهشي در كتاب پژوهشگران برتر دانشگاه تربيت مدرس در سال  ❖
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دریافت لوح تقدیر و جایزه از معاون وزیر در امور برق وزارت نيرو و مدیر عامل شركت توانير بمناسبت    ❖

   . 1384ارائه مقاله برتر در دومين كنفرانس مدیریت تکنولوژی در سال 

پژوهشگر  ❖ نمونه  استاد  بعنوان  و جایزه  تقدیر  لوح  ناجا در سال    دریافت  ستاد  و  فرماندهي  دانشکده  از 

1383.                     

بر  ❖ مقاله  ارائه  بمناسبت  تقدیر  لوح  فراگير  دریافت  كيفيت  مدیریت  المللي  بين  كنفرانس  از دومين  تر 

(TQM)  1384و تجارت جهاني در سال . 

 . 1387استاد نمونه دانشگاه تربيت مدرس در سال بعنوان دریافت لوح تقدیر و جایزه  ❖

وزیر   ❖ از  جایزه  و  تقدیر  لوح  همایش  كاردریافت  اولين  برتر  مقاله  ارائه  مشاغل    بمناسبت  توسعه  ملي 

 . 1389 خانگي

بازرسي كل ناجا بمناسبت ارائه مقاله برتر اولين همایش توانمند سازی  دریافت لوح تقدیر و جایزه از   ❖

 . 1389نيروی انساني در سال 

 . 1392 استاد نمونه دانشگاه تربيت مدرس در سالبعنوان دریافت لوح تقدیر و جایزه  ❖

بعنوان دبير علمي همایش تربيت و آموزش    ()ناجا   از فرمانده نيروی انتظامي  دریافت لوح تقدیر و جایزه  ❖

 . 1393 در سال پليس

فناوری   ❖ و  تحقيقات  علوم،  وزارت  از  ایران  مدیریت  علوم  انجمن  نماینده  و  رئيس  بعنوان  تقدیر  لوح 

1396 . 

 1397فارابي بين المللي  از جشنواره انجمن علمي برتر دریافت لوح و تقدیرنامه  ❖

   1399جایزه و لوح تقدیر از سازمان یونسکو  ❖

 1401بعنوان مدیركارگروه مدیریت  وزارت علوم، تحقيقات و فناوری آموزشيمعاون  دریافت لوح تقدیر ❖

 1402استاد نمونه دانشگاه تربيت مدرس دریافت لوح تقدیر و جایزه  ❖

تقدیر  ❖ لوح  مدیریت   دریافت  مدیركارگروه  بعنوان  فرهنگي  انقلاب  عالي  شورای  علوم  از  تحول  شورای 

 1403 انساني


